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Los espectadores que acuden al cine escogen peliculas dobladas al castellano. ABC

El castellano domina la dieta

cultural de

» Los consumidores se
decantan por libros,
musica y videojuegos
en castellano

ABC
BARCELONA

Los porcentajes son abrumadores:
crece el consumo cultural en Catalu-
fiay lo hace sobre todo en castellano.
Esa es la conclusion que se despren-
de un analisis de hdbitos y costum-
bres culturales que el Barémetro de
laComunicaci6n y la Cultura hizo pi-
blico ayer yen el que queda claro que
el castellano manda en la dieta cultu-
ral de los catalanes.

Segun este estudio realizado en la
poblacién catalana de mas de 14 afios
en Catalufia a partir de 31.000 entre-
vistas, el 92% de las peliculas que se
han visto en el cine en Catalufia en
los dos tltimos aflos son en castella-
no, mientras que el 4% son en catalan.
Los datos que maneja la fundacién
privada Fundacc (Fundacié Audién-
cies de la Comunicaci6 y la Cultura)
cifran en un porcentaje del 4% los fil-
mes que se ven en otras lenguas, en
version original.

Asi, del total de poblacion de
6.421.000 catalanes, 84.000 son espec-
tadores de cine en cataldn (1,3%) fren-
te a los 2.111.000 en castellano {un

El consumo catalan
en porcentajes

" 92

% de las peliculas
que-se han visto en
el dltimo afio eran
en castellano

% de la poblacién
mayor de catorce ~
afios no consume
ningiin tipo de
propuesta cultural

" 4,7

% de los libros que
se han leido en
Catalufia en el
altimo afio estaban
escritos en castella-
no

" 71

% de la miisica que
que se escuchaen
Cataluliia estd en
castellano

" 61

32,9%) y 103.000 en otras lenguas
(1.6%). Los libros se leen en un 71% en
castellano, un 24% en catalin y un 5%
en otras lenguas, mientras que enlas
exposicionesylos especticuloslalen-
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0s catalanes

guapreferidaesel catalanconun6ly
un 47 por ciento, respectivamente. El
castellano es también ‘1a lengua que
predomina en el consumo de vide-
ojuegos —un 82%, frente a un2% en
cataldn y un 16% en otras lenguas—,

De este informe, bautizado como
«La dieta cultural de los catalanes»,
se desprende también que todos los
consumos culturales han aumentado
enlos dos dltimos afios. Atn asi, el in-
forme detecta a 303.000 catalanes,
un 4,7 por ciento de la poblacién ma-
yor de catorce afios, que no cosumen
ninguna de las propuestas culturales
asu alcance.

Crecen los videojuegos

En el extremo opuesto, el del consu-
midor cultural activo, encontramos a
3.954.000 personas, un 61,6% de los

_ catalanes, que han realizado algin

consumo cultural en espacios ptibli-
cos como cine, especticulos, concier-
tosyexposiciones, y un 93,2% de la po-
blacién, 5.984.000 personas, que ha
realizado algin consumo cultural de
tipo mas bien individual como lectu-
ra de libros, escuchar musica y jugar
a los videojuegos.

Lamdsicaes, precisamente, el con-
sumo cultural mas extendido entre
los catalanes, mientras que el sector
de los videojuegos es el que ha experi-
mentado un mayor crecimiento de
con un incremento del 21,3 por ciento
en los tltimos dos afios.



