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“La dieta cultural dels catalans” 
 

FITXA TÈCNICA 
 

 14 anys i més residents a Catalunya 

 2008 2009 2010 

Mostra 29.985 30.686 30.887 

Univers 6.229.000 6.345.000 6.421.000 

Període de camp Genera a desembre Genera a desembre Genera a desembre 

 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 “La dieta cultural dels catalans 2010” és una anàlisi realitzada per FUNDACC a patir de les 
dades del  Baròmetre de la Comunicació i la Cultura, l’estudi d’audiències i consums 
culturals del mercat de parla catalana. 
 

 L’anàlisi se centra en el consum de llibres, cinema, música, videojocs, concerts, espectacles 
i exposicions per part de la població de 14 anys i més a Catalunya el 2010. 
 

 L’anàlisi incorpora les evolucions en els consums culturals en els darrers tres anys, a partir 
de les comparatives amb els resultats dels anys 2009 i 2008. 

 

 Cadascun d’aquests anys el Baròmetre ha entrevistat una mostra aproximada de 30.000 
individus, i la recollida de dades s’ha realitzat de manera continuada i ininterrompuda al 
llarg dels dotze mesos. 

 

 Les dades referents a l’any 2010 de l’estudi “La dieta cultural dels catalans 2010” estan 
ampliades en els documents següents, accessibles a través del web de Fundacc 
(www.fundacc.org): 

 Anuari de Tendències dels Llibres a Catalunya 2010 

 Anuari de Tendències del Cinema a Catalunya 2010 

 Anuari de Tendències de la Música a Catalunya 2010 

 Anuari de Tendències dels Videojocs a Catalunya 2010 

 Anuari de Tendències dels Concerts a Catalunya 2010 

 Anuari de Tendències dels Espectacles a Catalunya 2010 

 Anuari de Tendències de les Exposicions a Catalunya 2010 
 

 L’estudi “La dieta cultural dels catalans 2010” s’emmarca en el 5è aniversari del Baròmetre 
de la Comunicació i la Cultura 

 
 

http://www.fundacc.org/
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EVOLUCIÓ DELS CONSUMS CULTURALS: 2008-2010 

 
 

Augmenta el consum de videojocs i música, baixa el 
dôespectacles i es mant® el de llibres, cinema i 
concerts 
 
 
Els consums culturals dels catalans des del 2008 han experimentat una evolució 
diferent segons el tipus dôoferta. (Gràfic 2) 
 
Així, ha augmentat el consum de videojocs (10%) i de música (2%), i ha disminuït un 
3% lôassist¯ncia a espectacles, mentre que el consum de llibres, cinema i concerts 
sôha mantingut pr¨cticament estable. (Gràfic 2) 
 
El principal consum cultura entre els catalans ®s la m¼sica (nôescolta el 89% de la 
població), seguida dels llibres (58%), el cinema (35%), les exposicions (30%), els 
concerts (29%), els espectacles (25%) i els videojocs (22%). (Gràfic 1) 
 
 

 
El 61% dels catalans realitzen consum culturals en 
espais públics: van al cinema, a espectacles, a 
concerts o a exposicions 
 
El 61% dels catalans va realitzar algun tipus de consum cultural en espais públics el 
2010. (Gràfic 6) 
 
Així, 3,9 milions de persones van anar al cinema, van assistir a espectacles, van 
assistir a concerts o van visitar exposicions. (Gràfic 6) 
 
Per la seva banda, el 5% dels catalans (316.000 persones) es troba en situació 
dôexclusi· cultural en no consumir cap mena de proposta cultural durant el 2010: ni 
cinema, ni espectacles, ni concerts, ni exposicions, ni llibres ni videojocs. (Gràfic 
10) 
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Les persones en situaci· dôexclusi· cultural es 
redueixen un 5% el 2010 
 
 
El nombre de persones en situaci· dôexclusi· cultural ha disminuµt un 5% respecte el 
2009. (Gràfic 10). 
 
Aquestes persones no han realitzat cap tipus de consum cultural al llarg del 2010, ni 
individual ni espais públics: no han vist cap pel·lícula al cinema, no han assistit  a 
cap concert ni espectacle, no han visitat cap exposició, no ha llegit cap llibre ni ha 
jugat a cap videojoc. (Gràfic 10) 
 
 
 
 

 
Retrat tipus de lôexcl¸s culturalment: dona, de més 
de 65 anys, sense estudis, jubilada i de classe 
mitjana-baixa 
 
El retrat tipus de la persona exclosa culturalment perquè no realitza cap mena de 
consum cultural (no va mai al cinema, no assisteix a cap espectacle ni concert, no 
visita exposicions, no escolta música, no llegeix cap llibre, ni tampoc consumeix 
videojocs) ®s el dôuna dona (58%), de 65 anys i m®s (67%), nascuda a la resta de 
lôEstat (47%), amb el castell¨ com a llengua habitual (60%), sense estudis (29%), 
jubilada (61%) i de classe mitjana baixa-baixa (57%). (Gràfic 11)  
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CONSUM DE LLIBRES 

 

 
Creix el nombre de lectors que llegeixen més llibres  
 
El nombre de lectors de llibres a Catalunya sôha mantingut pr¨cticament estable des 
del 2008 (amb un lleuger increment del 0,5%), per¸ s² que nôha augmentat 
sensiblement el consum en les freqüències més altes de lectura. (Gràfic 12) 
 
Així, el 14,2% de la poblaci· llegeix 3 o 4 llibres lôany (un 4% m®s que el 2008) i el 
22,8% de la poblaci· llegeix 5 o m®s llibres lôany (un 1,6% m®s que el 2008). (Gràfic 
12) 
 
 
 
 

Cauen un 10% els llibres comprats i augmenten un 
22% els obtinguts en biblioteques i un 6% els 
deixats 
 
La procedència dels llibres llegits ha experimentat canvis sensibles el darrer any. 
(Gràfic 17) 
 
Els llibres comprats han disminuµt prop dôun 10% (representen el 42% dels llibres 
llegits), mentre que els llibres obtinguts en una biblioteca (8%) i els llibres deixats 
(16%) han augmentat un 22% i un 6% respectivament. (Gràfic 17) 
 
Els llibres regalats han augmentat un 8% el darrer any.  (Gràfic 17) 
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El 70% dels llibres que es llegeixen són en castellà i 
només el 25% són en català 
 
El 70% del consum de llibres que van fer els catalans el 2010 va ser en castellà i 
només el 25% va ser en català. (Gràfic 18) 
 
No obstant això, la lectura de llibres en català va créixer un 10% del 2008 al 2010 
anys, mentre que la lectura de llibres en castellà va caure prop dôun 3%. (Gràfic 18) 
 
 
 

Els lectors de llibres consumeixen amb més 
intensitat la resta dôoferta cultural: més cinema, 
música, videojocs, concerts, espectacles i 
exposicions 
 
Els lectors de llibres consumeixen amb més intensitat altres ofertes culturals             
-cinema, música, videojocs, concerts, espectacles i exposicions- que la mitjana de la 
població. (Gràfic 27) 
 
Per contra, les persones que manifesten no haver llegit cap llibre en els últims dotze 
mesos consumeixen, en tots els casos, menys oferta cultural. (Gràfic 27) 
 
Així, per exemple, si el 35% dels catalans van al cinema, només hi van dues de 
cada deu persones que no llegeixen llibres (el 22%) i hi van el 40% dels lectors 
dôentre 1 i 4 llibres i també el 51% dels que en llegeixen 5 o més. (Gràfic 27) 
 
En el mateix sentit, si el 30% dels catalans visiten exposicions, només en visiten el 
14% de les persones que no llegeixen llibres, i hi van el 34% dels lectors dôentre 1 i 
4 llibres i el 55% dels que en llegeixen 5 o més. (Gràfic 27) 
 
Si el 25% dels catalans van a espectacles, només hi van el 13% dels no lectors de 
llibres, i hi van el 28% dels lectors dôentre 1 i 4 llibres i el 42% dels que en llegeixen 
5 o més. (Gràfic 27) 
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Gironès, Baix Empordà i Garraf, les comarques amb 
més lectors de llibres el 2010, i Baix Penedès, Terra 
Alta i Segarra, amb menys 
 
A Catalunya el 58% de la població (3,7 milions) llegeix llibres. (Gràfic 28) 
 
Les comarques de Catalunya amb més consum de llibres el 2010 són el Gironès (en 
llegeix el 64% de la comarca), el Baix Empordà (63%) i el Garraf (63%), i les 
comarques amb un consum menor de llibres són el Baix Penedès (39%), la Terra 
Alta (42%) i la Segarra (46%). (Gràfic 28) 
 

 
 
Un 35% dels catalans ha anat algun cop a la 
biblioteca els darrers 3 mesos i un 65% mai 
 
El 35% de la població (2,2 milions de persones) ha anat algun cop a la biblioteca en 
els darrers tres mesos mentre que un 65% no hi ha anat. (Gràfic 29) 
 
Els 13% de la poblaci· (830.000 persones) va cada setmana a la biblioteca: lô1,7% 
hi va cada dia, el 5,7% hi va un cop a la setmana i el 5,5% hi va m®s dôun cop per 
setmana. (Gràfic 29) 
 
El 16% dels catalans (un milió de persones) hi va mensualment: un 8,8% hi va un 
cop al mes i el 7,6% hi va 2 o 3 vegades al mes. (Gràfic 29) 
 
 
 

La meitat dels usuaris de la biblioteca hi van per oci, 
el 30% pels estudis i el 9% per feina 
 
La meitat de les persones que van a la biblioteca hi van per oci (49%). (Gràfic 31) 
 
Tres de cada deu persones hi van per motius relacionats amb lôestudi (30%) i una 
de cada deu per qüestions relacionades amb el treball (9%). (Gràfic 31) 
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El 50% dels usuaris de la biblioteca hi consulten 
llibres, el 43% en demanen, el 21% hi llegeix la 
premsa i revistes i lô11% utilitza Internet 
 
La meitat de les persones que van a la biblioteca hi van per consultar llibres (50%) i  
quatre de cada deu hi van per demanar material en préstec (43%). (Gràfic 32) 
 
Dos de cada deu persones que van a la biblioteca (21%) van a fer-hi un consum de 
mitjans de comunicació: llegir diaris i revistes. Paral·lelament, també dues de cada 
deu hi van a estudiar (21%) i una de cada deu hi va a utilitzar Internet (11%). (Gràfic 
32) 
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CONSUM DE CINEMA 

 
 

Augmenten els espectadors esporàdics de cinema i 
disminueixen els espectadors de gran consum 
 
El consum de cinema a Catalunya sôha mantingut pr¨cticament estable des de 2008. 
Actualment va el cinema el 35% de la població (2,2 milions de persones). (Gràfic 1 i 
2) 
 
No obstant, la freqüència de consum de cinema sí que ha experimentat canvis des 
de 2008. Així, el nombre de persones que van al cinema esporàdicament a veure-hi 
pel·lícules 1 o 2 cops (22% de la població) ha crescut un 12%, mentre que les 
persones que hi van amb més freqüència han disminuït. En concret, els espectadors 
que hi van 3 o 4 vegades (7% de la població) han disminuït gairebé un 6% i els que 
hi van 5 o més vegades (5% de la població) han caigut un 13%. (Gràfic 33) 
 

 
 

Els consumidors de cinema també consumeixen 
més llibres, música, videojocs, concerts, 
espectacles i exposicions 
 
Les persones que van al cinema també consumeixen amb més intensitat altres 
consums culturals  -llibres, música, videojocs, concerts, espectacles i exposicions- 
que la mitjana de la població. (Gràfic 47) 
 
Per contra, les persones que manifesten no haver anat mai al cinema en els últims 
dotze mesos consumeixen menys oferta cultural que la mitjana de la població. 
(Gràfic 47) 
 
Així, per exemple, si el 58% dels catalans llegeixen llibres, només en llegeixen el 
50% dels que no han anat mai al cinema, i en llegeixen el 72% dels que hi ha anat 
entre 1 i 4 vegades i el 81% dels que hi han anat amb més freqüència, 5 cops o 
més. (Gràfic 47) 
 
En el mateix sentit, si el 30% de la població visiten exposicions, només hi van el 
22% de les persones que no van al cinema, i sí que hi van el 43% dels que van al 
cinema entre 1 i 4 cops i el 57% dels que hi han anat amb més freqüència, 5 cops o 
més. (Gràfic 47) 
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Vallès Occidental, Garraf i Gironès, les comarques 
amb més espectadors de cinema, i la Val dôAran, el 
Pallars Jussà i el Solsonès, amb menys 
 
A Catalunya el 35% de la població (2,2 milions) va al cinema. (Gràfic 48) 
 
Les comarques de Catalunya amb més consum de cinema són el Vallès Occidental 
(40% de la població), el Garraf (40%) i el Gironès (39%), i les comarques amb un 
consum menor de cinema s·n la Val dôAran (15%), el Pallars Juss¨ (16%) i el 
Solsonès (19%). (Gràfic 48) 
 
 

El 91% dels espectadors de cinema el 2010 van 
veure pel·lícules en castellà, el 5% en català i el 4% 
en altres llengües 
 
El predomini del castellà com a llengua de consum en el cinema és clar: el 2010 el 
91% dels espectadors de cinema van veure pel·lícules en castellà. (Gràfic 37)  
 
El català com llengua de consum del cinema va ser només del 5%, un punt per 
sobre de les altres llengües (4%). (Gràfic 37) 
 

 
 
El 64% dels catalans prefereix les pel·lícules 
doblades i el 24% en versió original 
 
 
El 64% de la població (4 milions) prefereix disposar de les pel·lícules en versió 
doblada (el 46% al castellà i 18% al català) i el 24% (1,5 milions) prefereix les 
pel·lícules en versió original. (Gràfic 49) 
 
Pel que fa a la versió original, en concret, lô11% dels catalans prefereixen les 
pel·lícules en versió original subtitulada en castellà, el 6% subtitulada en català, el 
3% en les dues llengües alhora, el 2% en la llengua original de la pel·lícula i, per 
últim, també el 2% sense subtítols. (Gràfic 49) 
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CONSUM DE MÚSICA 

 

 
La meitat de les persones que escolten música 
nôescolten cada dia i el 5% pràcticament mai 
 
El 51,6% de la població escolta música cada dia, el 32,8% ho fa setmanalment i el 
4,4% ho fa esporàdicament, un cop al mes o menys. (Gràfic 50) 
 
El consum esporàdic de música, el que es fa un cop al mes o menys, és el que ha 
augmentat més el 2010, gairebé el 30%, mentre que el consum diari de música ha 
caigut un 5%. (Gràfic 50)  
 
 
 

 
Una de cada dues persones que escolten música 
lôescolten a trav®s de la r¨dio  
 
La r¨dio ®s el principal mitj¨ utilitzat a lôhora dôescoltar m¼sica. La meitat de les 
persones que escolten m¼sica lôescolten a la r¨dio (50%), el 18,2% a través 
dôInternet i el 6,6%  a trav®s de la televisi·. (Gràfic 51) 
 

 
 
El 30% dels consumidors de música escolten pop-
rock 

 
El gènere musical més escoltat és el pop-rock (27%), seguit de la música melòdica 
(16%), la música llatina (9%), la música clàssica (8%), el flamenc (7%), electrònica 
(6%), jazz i blues, i músiques del món (5%). (Gràfic 52) 
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Segrià, Garraf i Tarragonès, les comarques on més 
sôescolta m¼sica, i Baix Empord¨, Bergued¨ i Alt 
Empordà, on menys 
 
A Catalunya el 89% de la població (5,7 milions) van escoltar música el 2010. (Gràfic 
65) 
 
Les comarques de Catalunya amb més consum de música són el Segrià (94% de la 
població), Garraf (93%) i Tarragonès (93%), i les comarques amb un consum menor 
de música van ser el Baix Empordà (65%), el Berguedà (70%) i lôAlt Empord¨ (70%). 
(Gràfic 65) 
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CONSUM DE VIDEOJOCS 
 
 
El consum de videojocs és el consum cultural amb 
més creixement des del 2008, un 10% 
 
Habitualment juguen a videojocs 1,4 milions de persones a Catalunya, el 22% de la 
població. (Gràfic 1)  
 
El consum de videojocs és el consum cultural menys estès en la població (per 
darrera de les visites a exposicions, que fan el 25% dels catalans) però alhora és el 
que ha experimentat un major increment des de 2008, un 10%. (Gràfic 2) 
 

 
 
Creix un 36% el nombre de catalans que juguen a 
videojocs cada dia 
 
El nombre de catalans que juguen a videojocs cada dia (4,3%) ha experimentat un 
creixement del 36% des de 2008. (Gràfic 66) 
 
Així mateix, també ha augmentat un 17% el nombre de persones que hi juguen 
esporàdicament, com a mínim 1 cop al mes (7% de la població). (Gràfic 66) 
 
Lô11% dels catalans juga a videojocs cada setmana. (Gràfic 66) 
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Gairebé un de cada tres videojocs que es 
consumeix ®s dôesports i els preferits són de futbol 
 
Els videojocs dôesports s·n els m®s consumits. Un de cada quatre videojocs que es 
consumeix és dôesports (el 29%). (Gràfic 69) 
 
En concret, els videojocs de futbol són els preferits (13%), seguit dels de motor (9%) 
i dôaltres esports. (Gràfic 69) 
 
Després dels esportius destaquen els videojocs dôacci· (12%), aventura (9%), 
estratègia (9%) i intel·ligència (6%). (Gràfic 69)  
 
Si tenim en compte la procedència, gairebé cinc de cada deu videojocs han estat 
comprats a la botiga (47%) i tres de cada deu, obtinguts per internet (26%). (Gràfic 
69) 
 



                                                                         
                                                                                                                                                                                          

 Comunicat de premsa  

 

15 

Oficina de Premsa 

Tel. 93 246 25 63 
comunicacio@fundacc.org 
www.fundacc.org 

 

 
 
 
Només el 2% dels videojocs que es consumeixen 
són en català, mentre que el 82% són en castellà i el 
16% en altres llengües 
 
Només el 2% dels videojocs que van consumir els catalans el 2010 van ser en 
català. (Gràfic 70) 
 
El castell¨ ®s la llengua de consum predominant en lô¼s de videojocs (82%), seguit 
de les altres llengües (16%). (Gràfic 70) 
 

 
 
 

Tarragonès, Ripollès i Cerdanya, les comarques on 
més es juga a videojocs, i Terra Alta, Solsonès i 
Urgell, on menys 
 
A Catalunya el 22% de la població (1,4 milions) van jugar a videojocs. (Gràfic 81) 
 
Les comarques de Catalunya amb més consum de videojocs són el Tarragonès 
(29% de la població), el Ripollès (28%) i la Cerdanya (27%), i les comarques amb un 
consum menor de videojocs van ser la Terra Alta (9%), el Solson¯s (13%) i lôUrgell 
(16%). (Gràfic 81) 
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CONSUM DE CONCERTS 
 
 
Creix un 13% el nombre de persones que 
assisteixen sovint a concerts 

 
 
Tres de cada deu catalans van assistir a algun concert de música el 2010 (29% de 
la població, 1,9 milions de persones). (Gràfic 1) 
 
Malgrat que, en general, el consum de concerts sôhagi mantingut pr¨cticament 
estable des de 2008, durant aquest període ha augmentat la freq¿¯ncia a lôhora 
dôassisitir-hi. (Gràfic 2 i 82) 
 
Així, des de 2008 ha crescut un 13% el nombre de persones que han assistit sovint 
a un concert, 5 o més vegades (5,6% dels catalans), i també ha augmentat un 4,5% 
les persones que hi ha anat 3 o 4 vegades (5,5% de la població). (Gràfic 2 i 82) 
 
 

 
La meitat dels concerts als quals assisteixen els 
catalans són de música pop i rock 
 
Gairebé un de cada dos concerts als quals han assistit els catalans en els darrers 
dotze mesos és de música pop i rock (48%), seguit de concerts de música clàssica 
(15%) i de música de cantautors (12%). (Gràfic 83) 
 
El 61% dels concerts han estat de pagament i el 39% concerts gratuïts. (Gràfic 84)  
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El 43% dels concerts als quals van assistir els 
catalans el 2010 són en castellà, el 35% en altres 
llengües i el 22% en català 
 
El castellà és la llengua de consum predominant en els concerts als quals van 
assistir els catalans el 2010. (Gràfic 85) 
 
En concret, el 43% dels concerts van ser en castellà, el 35% van ser en altres 
llengües diferents del castellà i del català i el 22% van ser en català. (Gràfic 85) 
 
 

 
Les persones que assisteixen a concerts també 
consumeixen més llibres, cinema, música, 
videojocs, espectacles i exposicions 
 
Les persones que assisteixen a concerts també consumeixen més altres ofertes 
culturals  -llibres, cinema, música, videojocs, espectacles i exposicions- que la 
mitjana de la població. (Gràfic 94) 
 
Per contra, les persones que manifesten no haver anat mai a un concert en els 
últims dotze mesos consumeixen menys les altres propostes culturals que la mitjana 
de la població. (Gràfic 94) 
 
Així, per exemple, si el 58% dels catalans llegeixen llibres, en llegeixen el 85% dels 
que van a concerts més de 5 vegades lôany i el 72% dels que hi van entre 1 i 4 
vegades. (Gràfic 94) 
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Gironès, Cerdanya i Garrigues, les comarques on 
m®s es va a concerts, i Alta Ribagor­a, Val dôAran i 
Baix Ebre, on menys 
 
A Catalunya el 30% de la població (1,9 milions) va assisitir a algun concert el 2010. 
(Gràfic 95) 
 
Les comarques de Catalunya amb més assistència a concerts són el Gironès 
(41,3%), la Cerdanya (41,1%) i les Garrigues (41%), i les comarques amb un menor 
consum de concerts s·n lôAlta Ribagor­a (16%), la Val dôAran (16,6%) i el Baix Ebre 
(20,4%). (Gràfic 95) 
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CONSUM DôESPECTACLES 
 
 
El consum dôespectacles cau un 3% des de 2008 
però creix un 22% el nombre de persones que hi van 
amb més freqüència 
 
El 2010, 1,6 milions de catalans (el 25% de la població) van assistir a algun 
espectacle, un 3% menys que el 2008. (Gràfic 1 i 2) 
 
Malgrat aquesta lleuger descens, durant aquest període ha augmentat el nombre de 
persones que assisteix a espectacles amb més freqüència. En concret, el nombre 
de catalans que hi ha anat com a m²nim 5 cops lôany ha crescut un 22% i aquells 
que hi ha anat tres o quatre vegades han augmentat un 8%. (Gràfic 96) 
 

 
 
Gairebé set de cada deu espectacles vistos a 
Catalunya són de teatre 
 
Gairebé set de cada deu espectacles als quals ha assistit la població és de teatre 
(65%). El segueix el circ (18%), la dansa (12%) i la màgia (5%). (Gràfic 97) 
 
El 85% dels espectacles han estat de pagament i el 15% gratuïts. (Gràfic 98) 
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El consum dôespectacles en catal¨ supera 
lleugerament el dôespectacles en castell¨ 
 
El consum dôespectacles en catal¨ durant el 2010 va superar lleugerament el 
consum dôespectacles en castell¨ (47% i 44% respectivament). (Gràfic 99) 
 
El 9% dels espectacles als quals van assistir els catalans van ser en altres llengües 
(Gràfic 99) 
 

 
 
 

Solsonès, Urgell i Cerdanya, les comarques amb 
més assistència a espectacles, i Alta Ribagorça, Val 
dôAran i Pallars Sobir¨, amb menys 
 
A Catalunya el 25% de la població (1,6 milions de persones) va assistir a algun 
espectacle el 2010. (Gràfic 109) 
 
Les comarques de Catalunya amb més assistència a espectacles el 2010 són el 
Solsonès (35%%), lôUrgell (35%) i la Cerdanya (34%), i les comarques amb menys 
assistents van ser lôAlta Ribagor­a (8%), la Val dôAran (11%) i el Pallars Sobir¨ 
(12%). (Gràfic 109) 
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CONSUM DôEXPOSICIONS 
 
 
Creix un 13% el nombre de persones que visiten 
exposicions amb més freqüència  
 
Un total de 1,9 milions de persones (el 30% de la població) va assistir el 2010 a 
alguna exposició. Aix¸ suposa un increment dôun 1,5% des de 2008 (Gràfic 1 i 2)  

 
En aquest temps ha augmentat especialment el nombre de persones que han visitat 
5 o més exposicions (13% més), i lleugerament el nombre de persones que hi ha 
anat 3 o 4 vegades (un 2%). (Gràfic 110) 
 

 
 
La meitat dôexposicions visitades s·n de museus 
 
La meitat de les exposicions que ha visitat els catalans són de museus (52%). Els 
segueixen les sales dôexposicions (26%) i les galeries dôart (17%). (Gràfic 111) 
 
El 57% de les exposicions visitades han estat de pagament i el 43% gratuïtes. 
(Gràfic 112) 
 
 

 
El català és la llengua predominant en el consum 
dôexposicions 
 
El catal¨ va ser la llengua predominant en el consum dôexposicions el 2010. (Gràfic 
113) 
 
El 60% de les exposicions que van visitar els catalans el 2010 van ser en català i 
gairebé el 30% va ser en castellà. (Gràfic 113) 
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Pla de lôEstany, Ripollès i Alt Empordà, les 
comarques amb m®s consum dôexposicions, i Baix 
Ebre, Pallars Sobirà i Baix Penedès, amb menys 
 
A Catalunya el 30% de la població (1,9 milions de persones) va visitar alguna 
exposició el 2010. (Gràfic 123) 
 
Les comarques de Catalunya amb m®s consum dôexposicions el 2010 s·n el Pla de 
lôEstany (42%), el Ripoll¯s (42%) i lôAlt Empord¨ (39%), i les comarques amb menys 
van ser el Baix Ebre (15%), el Pallars Sobirà (16%) i el Baix Penedès (17%). (Gràfic 
123) 
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LLENGUA DE CONSUM 

 

 
El castellà és la llengua clarament predominant en 
tots els consums culturals, tret dôexposicions i 
espectacles 
 
El castellà és la llengua predominant en els consums de les diferents propostes 
culturals a Catalunya. En tots els casos els consums culturals en castellà són 
clarament superiors als que es fan en català, excepte en exposicions i en 
espectacles. (Gràfic 117) 
 
A Catalunya, el 70% dels llibres que es llegeixen són en castellà, el 26% són en 
català i el 5% són en altres llengües. (Gràfic 124) 
 
El 91% de les pelĿl²cules que sôhan vist al cinema són en castellà, el 5% són en 
català i també el 4% són en altres llengües. (Gràfic 124) 
 
El 59% de la música que sôescolta ®s en castell¨, el 10% és en català i el 38% és en 
altres llengües. (Gràfic 124) 

 
El 82% dels videojocs a qu¯ sôha jugat s·n en castellà, el 2% són en català i el 17% 
són en altres llengües. (Gràfic 124) 
 
El 46% dels concerts han estat en castellà, el 23% en català i el 37% en altres 
llengües. (Gràfic 124) 
 
Excepcionalment, el català és la llengua principal de consum en exposicions i 
espectacles. Així, el 62% de les exposicions han estat en català, el 30% en castellà i 
el 13% en altres llengües. El 49% dels espectacles ha estat en català, el 45% en 
castellà i el 9% en altres llengües. (Gràfic 124) 
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En música, concerts i videojocs el consum en català 
no només és clarament inferior al que es fa en 
castellà sinó també en dôaltres lleng¿es 
 
De manera excepcional, el català va ser la llengua principal de consum en 
exposicions i espectacles el 2010. En la resta dôoferta cultural (llibres, cinema, 
música, videojocs i concerts) la llengua de consum predominant va ser el castellà. 
 
En el cas concret de música, concerts i videojocs, el consum en català va ser 
clarament inferior al castellà i també al realitzat en altres llengües.  
 
El 59% dels consum de música es va realitzar en castellà, el 38% en altres llengües 
i només el 10% en català. 
 
El 82% del consum de videojocs es va realitzar en castellà, el 17% en altres 
llengües i només el 2% en català. 
 
El 46% de concerts als quals es va assistir van ser en castellà, el 37% en altres 
llengües i només el 23% en català. 
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Els qui tenen el català com a llengua habitual 
consumeixen més oferta cultural, excepte videojocs 
i música 
 
Tot i que la llengua predominant en els consums culturals el 2010 va ser el castellà, 
les persones que tenen el català com a llengua habitual (2,5 milions de persones, el 
39% de la població) van consumir més oferta cultural que els que tenen com a 
llengua habitual el castellà (3,6 milions, el 56%), amb dues excepcions: música i 
videojocs. (Gràfic 125) 
 
En concret, el 68% de les persones que tenen com a llengua habitual el català són 
lectors de llibres (53% en el cas dels qui tenen el castellà com a llengua habitual), el 
39% van el cinema (davant del 35%), el 38% assisteixen a concerts (davant del 
24%), el 34% assisteix a espectacles (davant del 19%) i el 41% visita exposicions 
(davant del 24%). (Gràfic 125) 
 
El consum de videojocs que fa la gent que té com a llengua habitual al castellà és 
superior al que fa la gent que té el català com a llengua habitual (24% i 21% 
respectivament), mentre que el consum de música entre uns i altres és pràcticament 
el mateix (88% i 89% respectivament). (Gràfic 125) 
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PARTICIPACIÓ EN ASSOCIACIONS CULTURALS 
 
El 13% dels catalans majors de 14 anys estan 
implicats en alguna associació cultural 
 
 
El 13% dels catalans majors de 14 anys  (840.000 persones) pertanyen a alguna 
associaci· cultural. En concret, lô11% estan implicat en una entitat cultural i gairebé 
un 2% en m®s dôuna alhora. (Gràfic 127) 
 
El 86% de la poblaci· no pertany a cap associaci· de lô¨mbit de la cultura. 
Dôôaquests, el 13% manifesta que ha pensat algun cop a participar-hi i el 85% no ho 
ha pensat mai. (Gràfic 127) 
 
Dôentre els que sí que hi participen, el 23% pertanyen a una associació cultural de 
lô¨mbit de la literatura, la filosofia, humanitats i pensament contemporani. El 17%, de 
lô¨mbit del ball, la dansa i les cercaviles. En el dels casos, lôassociaci· ®s de lô¨mbit 
d la música, i també en el 16% dels casos és de lô¨mbit dels castells, bestiari, foc, 
gegants i tradicions. El 10% està vinculat en associacions de patrimoni i artesania, i 
tamb® de teatre. El 7%, en associacions de lô¨mbit de les arts visuals, comunicaci· i 
audiovisuals, i un altre 7% en associacions de lô¨mbit de lôarquitectura i urbanisme i 
la projecció exterior de la cultura. (Gràfic 129) 
 

 
Retrat tipus del membre dôuna associació cultural: 
home/dona, de més de 45 anys, nascut a Catalunya, 
amb català com a llengua habitual, amb estudis 
superiors i de classe mitja-alta 
 
El 13% dels catalans majors de 14 anys (840.000 persones) pertanyen a alguna 
associació cultural. (Gràfic 128) 
 
El retrat tipus de la persona que pertany a una associació cultural a Catalunya és el 
de: tant home com dona, de més de 45 anys, nascut a Catalunya, amb el català 
com a llengua habitual, amb estudis superiors i de classe mitja-alta. (Gràfic 128) 
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