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De la realitat a la dada, de la dada al coneixement




fundacc

SOLUCIONS PER A LES SEVES NECESSITATS

Creada el 2005 amb I'objectiu d'impulsar el Barometre, FUNDACC — Fundacid Audiéncies de
la Comunicacio i la Cultura és una fundacio plural, neutral i independent especialitzada en
la investigacio d'audiéncies de mitjans de comunicacid i consums culturals en el mercat
format pels territoris de parla catalana.

La nostra missid és impulsar la investigacié d'audiéncies dels mitjans de comunicacid i els consums culturals en el mercat
dels territoris de parla catalana, amb la finalitat de proporcionar estudis de mercat que ajudin als nostres clients en la
definicié de I'estrategia de les seves organitzacions.

Gestio empresarial Fundacio plural

La gestid de FUNDACC es caracteritza per: El Patronat de FUNDACC, principal organ de govern
de la fundacid, esta integrat per representants del
sector de la comunicacié i la cultura:

+ Un enfocament clarament empresarial
+ Una orientacid a la qualitat dels serveis de mesura

+ Sense anim de lucre
Catedratics i professors de Comunicacio
d'universitats de referéncia

Comissions tecniques

Empreses del sector de la comunicacid

Tenen com a funcié vehicular la participacio dels i la cultura, grups de comunicacid,
membres del patronat de FUNDACC en la presa de decisid agencies de mitjans i associacions de mitjans
dels aspectes técnics relacionats amb el Barometre:

a) Proposar millores per garantir-ne I'interés per al sector Representants institucionals

b) Seleccionar-ne les principals opcions metodologiques

c) Assegurar-ne la qualitat de I'estudi




El Barometre

UN POTENT ESTUDI DE MERCAT

Mercat de referéncia:
13 milions de consumidors - territoris de parla catalana

Tipus d'estudi:
Multimedia (diaris, suplements, revistes, radios,
televisid, medi exterior)

Objecte d'estudi:
Audiéencies, consums culturals

Mapa de mitjans:
1.690 mitjans de comunicacié

Nombre d'entrevistes:
34.000 anuals personals

Metodologia:
CAPI - Computer Assisted Personal Interviewing

Precisié estadistica:
Comarcal

Equip de camp:
En plantilla fixa, dedicacié exclusiva, bilinglies

Direccio técnica i treball de camp:
TNS

Centre de calcul:
Odec

-

Garanteix: Garanteix:

Maxima qualitat en el procés - Tabulacié de dades qualitatives
i control de recollida de dades i quantitatives'i I'analisi

. estadisticamultivariant
Incorporacié d'avengos

metodologics, técnics i + laintegracio de dades en el

tecnologics software TOM Micro
(planificacié de mitjans)

Equip d'entrevistadors

bilingiies, en plantilla fixa, +< la integracio de dades en el

dedicacié exclusiva i treball software Galileo (investigaci6

de camp continu de mitjans)
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de la comunicacio i la cultura
Cvswaris | otes

Mitjans de comunicacio i grups empresarials - Definici6 de publics objectius
Departaments d'Investigacio + Disseny d'estratégies publicitaries i comercials
Departaments de Marqueting - Definici6 d'estratégies territorials i lingiistiques
Geréncia + Definicié de continguts i programacions

Deteccid de punts febles i noves oportunitats de mercat

Agéncies de mitjans - Disseny optim de planificacions estratégiques de les campanyes
publicitaries en els mitjans de comunicacié amb preséncia

+ Departaments d'Investigacid
en el mercat de parla catalana

Departaments de Planificacid L » . . e .
Optima gestio de les inversions publicitaries dels anunciants

Institucions - Definicié de politiques publiques de comunicacid i cultura

+ Observatoris + Definicié de criteris d'atorgament de subvencions

Gabinets tecnics i d'analisi

Empreses privades de sectors diversos - Coneixement de consum dels productes
+ Departaments d'Investigacid + Definici6 d'estratégies comercials

Departaments de Marqueting

Informes disponibles

Amb I'objectiu de donar resposta a les necessitats
especifiques d'informacid, FUNDACC posa a
disposicié de mitjans i grups de comunicacio,
agencies de mitjans, institucions i empreses una
amplia tipologia d'informes:
Cartera d'informes

D'Audiencies de Mitjans de Comunicacid

De Consums Culturals

De Perfils de Consumidors
+ Territorials

De preguntes per encarrec

Explotacions ad hoc




Estudi multimedia Estudi universal

La gran flexibilitat metodologica del Barometre permet El cens del Barometre, que incorpora els mitjans
realitzar multiples explotacions a partir de creuaments estudiats, esta integrat pels 1.690* mitjans

de variables, obtenint dades clau per al coneixement de comunicacié presents en el mercat de parla catalana,
del mercat i dels perfils dels consumidors. tant en castella com en catala, que configuren una

realitat mediatica rica i heterogenia:
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