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SOLUCIONES PARA SUS NECESIDADES

Creada el 2005 con el objetivo de impulsar el Bardmetro, FUNDACC — Fundacion Audiencias
de la Comunicacion y la Cultura es una fundacion plural, neutral e independiente espe-
cializada en la investigacion de audiencias de medios de comunicacién y consumos cultu-

rales en el mercado formado por los territorios de habla catalana.

Nuestra misidn es impulsar la investigacion de audiencias de los medios de comunicacién y los consumos culturales
en el mercado de los territorios de habla catalana, con el fin de proporcionar estudios de mercado que ayuden a nuestros
clientes en la definicion de la estrategia de sus organizaciones.

Gestion empresarial Fundacion plural

La gestion de FUNDACC se caracteriza por: El Patronato de FUNDACC, principal 6rgano de gobierno
de la fundacidn, esta integrado por representantes
del sector de la comunicacion y la cultura:

- Un enfoque claramente empresarial
+ Una orientacion a la calidad de los servicios de medida

+ Sin animo de lucro
Catedraticos y profesores de Comunicacion de
universidades de referencia

Comisiones técnicas

Empresas del sector de la comunicacion y la cultura,
Tienen como funcién vehicular la participacion de los miembros grupos de comunicacion, agencias de medios

del patronato de FUNDACC en la toma de decisiones de los y asociaciones de medios

aspectos técnicos relacionados con el Barometro:

a) Proponer mejoras para garantizar que el estudio sea

’ ) Representantes institucionales
del interés del sector

b) Seleccionar las principales opciones metodoldgicas

) Asegurar la calidad del estudio




El Barometro

UN POTENTE ESTUDIO DE MERCADO

Mercado de referencia:
13 millones de consumidores - territorios de habla catalana

Tipo de estudio:
Multimedia (diarios, suplementos, revistas, radios,
televisiones, medio exterior)

Objeto de estudio:
Audiencias, consumos culturales

Mapa de medios:
1.690 medios de comunicacién

Nombre de entrevistas:
34.000 anuales personales

Metodologia:
CAPI - Computer Assisted Personal Interviewing

Precision estadistica:
Comarcal

Equipo de campo:
En plantilla fija, dedicacion exclusiva, bilinglie

Direccion técnica y trabajo de campo:
TNS

Centro de cdlculo:
Odec

-

Garantiza Garanteix:

Méxima calidad en el proceso - Tabulacidn de datos cualitativos
y control de recogida de datos y cuantitativos'y analisis

. estadisticos‘multivariable
Incorporacién de avances

metodoldgicos, técnicos + laintegracion de datos en el
y tecnolégicos software TOM Micro (planificacion
de medios)

Equipo de entrevistadores
bilingiies, en plantilla fija, +< la integracion de datos en el

dedicacion exclusiva y trabajo software Galileo (investigacion
de campo continuo de medios)




de la comunicacion y la cultura
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Medios de comunicacion y grupos empresariales - Definicién de publicos objetivos

Departamentos de Investigacion + Diseno de estrategias publicitarias y comerciales
Departamentos de Marketing + Definicion de estrategias territoriales y lingiiisticas
Gerencia + Definicién de contenidos y programaciones

Deteccidn de puntos débiles y nuevas oportunidades de mercado

Agencias de medios - Disefio 6ptimo de planificaciones estratégicas de las campanas
publicitarias en los medios de comunicacién con presencia

- Departamentos de Investigacion
& en el mercado de habla catalana.

Departamentos de Planificacion L. L, . . L .
Optima gestion de las inversiones publicitarias de los anunciantes

Instituciones + Definicién de politicas ptblicas de comunicacién y cultura

+ Observatorios + Definicién de criterios de adjudicacién de subvenciones

Gabinetes técnicos y de analisis

Empresas privadas de sectores diversos -+ Conocimiento de consumo de los productos
+ Departamentos de Investigacion + Definicion de estrategias comerciales

Departamentos de Marketing

Informes disponibles

Con el objetivo de dar respuesta a las necesidades
especificas de informacidn, FUNDACC pone a
disposicion de medios y grupos de comunicacién,
agencias de medios, instituciones y empresas una
amplia tipologia de informes:

Cartera de informes
De Audiencias de Medios de Comunicacidn
De Consumos Culturales
De Perfiles de Consumidores
+ Territoriales
De preguntas por encargo

Explotaciones ad hoc




Estudio multimedia

Estudio universal

La gran flexibilidad metodolégica del Barémetro permite
realizar multiples explotaciones a partir de cruces de
variables, obteniendo datos clave para el conocimiento
del mercado y de los perfiles de los consumidores.

Medios de Industrias
comunicacion | culturales
wv
]
2
=
9]
a
w S S
1111
1111
%) w »
Variables % ;g_g S 33
cualitativas S B E E
. . zm e o o o o
Perfil sociodemografico @ A A ﬂ |
(PP e o o
Perfil sociolingiiistico @ 'm A ﬂ
e o
Consumo cultural '@ @
Estilos de vida i ®

Valoraciones subjetivas

oG °
Evolucion de consumos @ @

El censo del Barémetro, que incorpora los medios
estudiados, estd integrado por los 1.690* medios

de comunicacion presentes en el mercado de habla
catalana, tanto en castellano como en catalan, que
configuran una realidad mediatica rica y heterogénea:

Censo por Tipologia

Diarios 50
Suplementos 39

Revistas 905 Suplementos -
. Diarios
Radios 362 rr::ev\[;ones

Revistas

Televisiones 334

Censo por Cobertura

Cataluia 70

Comarcales 666 marcales
C. Valenciana 33 Nacionales

Regionales 162

|.Baleares |

bslenos 100 Cataluna

Nacionales 645
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(*) 1.690 medios a fecha 10/10
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