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Tipus 

dôestudi

Estudi multimèdia 

dôaudi¯ncies i 

consums culturals

Estudia el consum de diaris, revistes, ràdio, televisió, medi exterior, Internet, telefonia, llibres, 

cinema, videojocs, música, concerts, espectacles i exposicions

Metodologia TAPI  (Tablet PC Assisted Personal Interviewing). Entrevistes personals realitzades a la llar habitual amb Tablet PC

Disseny 

mostral

Univers Població de 14 anys i més entrevistada a la llar habitual :                    individus 

Àmbit geogràfic Catalunya

Mostra individus + 14 anys

Tipus de mostreig Aleatori polietàpic estratificat

Aplicat a cada submostra territorial

Precisió estadística comarcal 

Treball de 

camp

Equip de camp Equip de camp propi, entrevistadors professionals, residents a la zona de camp assignada, 

bilingües i amb dedicació exclusiva al Baròmetre

Durada Treball de camp continu i ininterromput, els set dies de la setmana i al llarg de tot lôany

Període Gener a desembre 2009

30.686

6.345.000

Fitxa tècnica



Panoràmica general



Consum de mitjans: Audiència

3.501 3.488 3.481 3.552 3.527 3.540 3.513
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Gen-Des 2008 Mar 08-Feb 09 Maig 08-Abr 09 Jul 08-Juny 09 Set 08-Ago 09 Nov 08 - Oct 09 Gen-Des 2009

Audiència absoluta en milers (000) de persones.

Televisió Ràdio Premsa CinemaInternet Mitjans digitals

+1,6%

+0,4%

+1,2%

+24,0%

+0,7%

+56,6%

Gràfic 1 Revistes

+6,1%

Audi¯ncia del dia dõahir, excepte Cinema: últims 3 mesos i mitjans digitals: últims 30 dies

Mitjans digitalsinclou webs de premsa en paper, 

de revistes, ràdios o TV i mitjans només digitals.
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Consum de mitjans: Penetració
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Penetracióen % sobre el total de la població .
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Gràfic 2 Televisió Ràdio Premsa CinemaInternet Mitjans digitalsRevistes

+4,2%

Audi¯ncia del dia dõahir, excepte Cinema: últims 3 mesos i mitjans digitals: últims 30 dies

Mitjans digitalsinclou webs de premsa en paper, 

de revistes, ràdios o TV i mitjans només digitals.
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Ràdio



Evolució total ràdio: Audiència

Audiència acumuladadilluns ðdivendres(absoluts en milers000).

Gràfic 3
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Total Ràdio Generalista Musical Informativa En català En castellà

+0,4%

+0,7%
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+5,9%



Evolució total ràdio: Penetració

Gràfic 4
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Penetracióde dilluns ðdivendres en % sobre el total de la població .

Total Ràdio Generalista Musical Informativa En català En castellà



Evoluci· de lõaudi¯ncia de les cadenes generalistes 

Audiència acumuladadilluns ðdivendres(absoluts en milers000). Àmbit Catalunya

Gràfic 5
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Catalunya Ràdio Cadena SER RAC1 Onda Cero COPE RNE

-15,2%

-9,5%

+39,6%

+28,7%

+16,9%

-12,2%



Lideratge comarcal de la ràdio generalista
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Font de dades: 6a onada 2009 

(Gener a desembre 2009)

Audiència acumulada 

dilluns ïdivendres 

(absoluts en milers 000)

Gràfic 6



Lideratge comarcal de la ràdio musical
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Gràfic 7

Font de dades: 6a onada 2009 

(Gener a desembre 2009)
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Gràfic 8
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Lideratge comarcal de la ràdio de proximitat

GramaRàdio

http://kara.fast-serv.com:8700/listen.pls
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