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Tipus 

dôestudi

Estudi multimèdia 

dôaudi¯ncies i 

consums culturals

Estudia el consum de diaris, revistes, ràdio, televisió, medi exterior, Internet, telefonia, llibres, 

cinema, videojocs, música, concerts, espectacles i exposicions

Metodologia TAPI  (Tablet PC Assisted Personal Interviewing). Entrevistes personals realitzades a la llar habitual amb Tablet PC

Disseny 

mostral

Univers Població de 14 anys i més entrevistada a la llar habitual  2008 :                   individus 

Població de 14 anys i més entrevistada a la llar habitual  2009:                    individus

Àmbit geogràfic Catalunya

Mostra individus + 14 anys

individus  +14 anys

Tipus de mostreig Aleatori polietàpic estratificat

Aplicat a cada submostra territorial

Precisió estadística comarcal 

Treball de 

camp

Equip de camp Equip de camp propi, entrevistadors professionals, residents a la zona de camp assignada, 

bilingües i amb dedicació exclusiva al Baròmetre

Durada Treball de camp continu i ininterromput, els set dies de la setmana i al llarg de tot lôany

Període

Gener  a desembre 2009

29.985

6.229.912

Fitxa tècnica

6.345.250

30.680

Gener  a desembre 2008



© Fundacc. Baròmetre de la Comunicació i la Cultura. 

Resum dõaudi¯ncies 2009
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Evolució del consum de mitjans
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Penetracióen % sobre el total de la població .

-0,2%

-1,5%

-0,6%

+21,8%

-1,1%

+53,7%

+4,2%

Audi¯ncia del dia dõahir, excepte Cinema: últims 3 mesos i mitjans digitals: últims 30 dies

Mitjans digitalsinclou webs de premsa en paper, 

de revistes, ràdios o TV i mitjans només digitals.
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Gràfic 2
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Evolució del consum de ràdio
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Perfil de la població
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Aturat

645.000

Treballador

3.680.000

Total població

6.345.000

Població activa = 4.217.000 

66,5% del total població

Gràfic 6
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Consum de mitjans
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Temps dedicat als mitjans de comunicació

Aturat (645.000 persones) Treballa (3.572.000 persones)

Consum de mitjans: diaris, suplements, revistes, ràdio, TV i Internet
Resta dõactivitats

6 hores  i 54 minuts / dia 6 hores i 33 minuts / dia

Font: any natural  gener  a desembre  2009

21 minuts més de 

consum, un5,4% més

Gràfic 7

Distribució en % sobre el total dia per cada un dels públics
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Detall de temps de consum per mitjans

4 min.

15 min.
4 min.

20 min.

1 h i 9 min.

4 h. i 27 min. 3 h i 17 min.

1 h i 40 min.

Dades en minuts / dia

54 min.
1 h i 4 min.

Diaris RàdioRevistes Televisió InternetSuplements

5 min. 8 min.

Aturat (645.000 persones) Treballa (3.572.000 persones)

50% del temps de consum 

dedicata televisió

65% del temps de consum 

dedicata televisió

Gràfic 8

Distribució en % sobre el total de temps al dia 

dedicat a consum de mitjans per cada un dels públics

-5 minuts -3 minuts = -31 minuts +1 hora i

10 minuts
-10 minuts

Font: any natural  gener  a desembre  2009
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Gràfic 20

Font: any natural  gener  a desembre  2009
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Penetració en % sobre el total de cada públic
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