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'n' Fitxa técnica

Tipus
déestud

Estudi multimedia

idc‘)audi_nci e

consums culturals

Estudia el consum de diaris, revistes, radio, televisié, medi exterior, Internet, telefonia, llibres,
5 cinema, videojocs, musica, concerts, espectacles i exposicions

Metodologia

TAPI (Tablet PC Assisted Personal Interviewing). Entrevistes personals realitzades a la llar habitual amb Tablet PC

Disseny Univers Poblacié de 14 anys i més entrevistada a la llar habitual 2008 : 6.229.912individus
mostral Poblacié de 14 anys i més entrevistada a la llar habitual 2009: 6.345.250individus
Ambit geografic Catalunya
Mostra 29.985 individus + 14 anys
30.680 individus +14 anys
Tipus de mostreig Aleatori polietapic estratificat
Aplicat a cada submostra territorial
Precisié estadistica comarcal
Treball de Equip de camp Equip de camp propi, entrevistadors professionals, residents a la zona de camp assignada,
camp bilinglies i amb dedicacié exclusiva al Barometre
Durada Treball de camp continu i ininterromput, el s se
Periode Generadesembre 2008
Generadesembre 2009
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fundacc iii de la comunicacio
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m Evolucié del consum de mitjans

Penetraciéen % sobre el total de la poblaci6 .
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Penetraciéen % sobre el total de la poblacié .
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I'w Evolucio del consum de revistes

Penetraciéen % sobre el total de la poblacié .
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m Evoluciédel consum de radio

Penetraciddedillunsd divendresn % sobre el total de la poblacio .
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m Evolucio del consum de televisio

Penetraciéen % sobre el total de la poblacié .
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w Perfilsociodemografide la poblacio

Penetracié en ®obre el total
de cada public
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I'W Temps dedicat als mitjans de comunicacio

Distribucié en %obre el total dia per cada un dels publics
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I'w Detall de temps de consum per mitjans

Distribucié en %obre el total de temps al dia
dedicat a consum de mitjans per cada un dels publics
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I'w Consum de mitjans de comunicacio

Penetracio en %obre el total de cada public
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I'w Franja horaria de consum de mitjans

Penetracio en %obre el total de poblacié en atur
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I'w Franja horaria de consum de mitjans

Penetracio en %obre el total poblaci6 treballadora

80%

( - Premsa
64,2% @ Radio
0% 62,32 @ Televisio
59,8% @ Internet
7\ / \
50% / \ / \
40% / 36,6%
29,3% \
30% 0 ‘ W‘
20% ~ | "A‘WA 479 4 0%
10% 76:8% > ‘ !\E 4,0% 1,8%
L 9,6% o =T ’ 1,4%
o 3,64/0_”‘1 5,5% ) 0. e — . 4%
0% I, 7% 5% 550%

0/ )
Matinada (de Mati (de 09:00h. a Migdia (de Tarda (de 16:00h. Vespre (de Nit (de 22:00h. &lit (de 234:80h. aMatinada (de

06:00h. a 09:00h.) 13:00h.) 13:00h. a 16:00h.) a 19:00h.) 19:00h. a 22:00h.) 24:00h.) 02:00h.)  02:00h. a 06:01
Grafic 11
- Font: any natural gener a desembre 2009 &0 5' ?arbmetre
undacc icacid
B8R ;i

©FundaccBarometre de la Comunicacié i la Cultura.



I'W Consum del mitja premsa per tipologia

Penetracio en %obre el total de cada publ
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I'w Franja horaria de consum de la premsa

Penetracio en %¥obre el total de cada public
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Indicador de credibilitat de la premsa

Dades en %obre el total de cada public
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I'W Consum del mitja revistes per tipologia

Penetracié en %obre
el total de cada public
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I'w Consum del mitja radio per tipologia

Penetracio en %¥obre el total de cada public
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I'w Franja horaria de consum de la radio

Penetracio en %¥obre el total de cada public
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I'w Caracteristigues de consum del mitja radio

Distribucié en %obre el total de cada
public que va escoltar la radio ahir
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w Consum del mitja televisio per tipologia

Penetracio en %¥obre el total de cada public
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I'w Franja horaria de consum de la televisio

Penetracio en %¥obre el total de cada public
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O
w Consums culturals

Penetracié en ®obre el total de cada public
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