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Tipus Estudi multimédia Estudia el consum de diaris, revistes, radio, televisio, medi exterior, Internet, telefonia, llibres,
d’estudi d’audiéncies i cinema, videojocs, musica, concerts, espectacles i exposicions
consums culturals
Metodologia TAPI (Tablet PC Assisted Personal Interviewing). Entrevistes personals realitzades a la llar habitual amb Tablet PC
Disseny Univers Poblacié de 14 anys i més entrevistada a la llar habitual : $ % $ % individus
mostral Poblacié de 65 anys i més entrevistada a la llar habitual : )$) $ individus
Ambit geografic Catalunya
Mostra $ individus + 14 anys
$ individus +65 anys
Tipus de mostreig Aleatori polietapic estratificat
Aplicat a cada submostra territorial
Precisi6 estadistica comarcal
Treball de Equip de camp Equip de camp propi, entrevistadors professionals, residents a la zona de camp assignada,
camp bilingues i amb dedicacié exclusiva al Barometre
Durada Treball de camp continu i ininterromput, els set dies de la setmana i al llarg de tot I'any
Periode / #
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La dieta mediatica dels majors de 65 anys é€s de 4h 40’ de televisio, 1h 10’ de radio, 20’ de
publicacions i 6’ d’'internet

Entre la gent gran hi ha menys consumidors de mitjans de comunicacié que entre la poblacio
general

El consum de mitjans que realitza la poblacido major de 65 anys €s més intensiu que el que fa
el conjunt de la poblacio

Tots els consums de mitjans de comunicacio que fa la gent gran disminueixen a mesura que
augmenta 'edat

La poblacido major de 65 anys consumeix més radio generalista i menys radio musical que la
poblacié general

Els majors de 65 anys consumeix mes televisié autonomica i local que la resta de poblacié

El 6% de la gent gran navega per internet, hi destina 6 minuts al dia, i n'utilitza principalment el
correu electronic i els jocs online
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8% EI 83% de la gent gran realitza algun consum cultural

9. El consum cultural que fa la gent gran és clarament inferior al del total de la poblacié
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10$ L'equipament tecnologic de la llar és menor al de la resta de la poblacio en tots els casos
excepte en telefonia fixa
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11. El castella és la llengua predominant en el consum de mitjans de la poblacié major de 65 anys

12. La gent gran consumeix més mitjans en catala que el total de la poblacié
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