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’n' Fitxa técnica

Tipus Estudi multimédia Estudia el consum de diaris, revistes, radio, televisio, medi exterior, Internet, telefonia, llibres,
doest udli déaudi nci efpcinema,videojocs, musica, concerts, espectacles i exposicions
consums culturals
Metodologia | TAPI (Tablet PC Assisted Personal Interviewing). Entrevistes personals realitzades a la llar habitual amb Tablet PC
Disseny Univers Poblacié de 14 anys i més entrevistada a la llar habitual :  6.345.25individus
mostral Poblacié de 14 a 25 anys entrevistada a la llar habitual : 965.957individus
Poblacio de més de 25 anys entrevistada a la llar habitual: 5.379.294ndividus
Ambit geografic Catalunya
Mostra 29.915individus + 14 anys
3.968 individus de 14 a 25 anys
25.947 individus + 25 anys
Tipus de mostreig Aleatori polietapic estratificat
Aplicat a cada submostra territorial
Precisié estadistica comarcal
Treball de Equip de camp Equip de camp propi, entrevistadors professionals, residents a la zona de camp assignada,
camp bilinglies i amb dedicacié exclusiva al Barometre
Durada Treball de camp continu i ininterromput, el s
Periode Setembre 2008agost 2009
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I'w Temps dedicat als Mitjans de Comunicaci

6 hores i1 26 minuts / o‘a

6 hores i 19 minuts / dla

M Consum de mitjans: Diaris, Revistes, Radio, TV i Internet
Grafic3 BMResta doactivitats
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I'W Tendencia: del comandament a distancia cap al

UEIs joves dediquefb minuts menys al dgqae els adults als mitjans tradicionals

U5 minuts menys de lectura de Diaris, 10 minuts menys de Radio i 30 minuts men
U52 minuts més al dia a Internet

F......!HMH’EE&MF---H

13 min. 4 min.

1 h. i 32 min|
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Dades en minuts / dia
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@
w Estructura denitjans | consums culturals

Penetracio sobre el total de cada public
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w Activitats culturals

Penetracio sobre el total de cada public Joves 14 a 25Adults +2¢

Activitats en els,ultims 12 mesos, excepte musica: dltims 3 mesos 966.000 g 5.379.00C
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w Estructura de mitjans: DiarRadio petipologies

Penetracio sobre el total de cada public
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I'w Consum de mitjans per edat
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w Consum de mitjans per edat
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w Consum denitjans dnternet

Penetracio sobre el total de cada public
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w Us del teléfon mobil

Penetracio sobre el total de cada public
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I'w Llengua de consum dels mitjans

Distribuciésobre elotal de consumidors de cada mitja i public
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I'W Estructura de mitjans pgénere
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w Estructura de mitjans peri v
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Estructura de mitjans peasse social (1)
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