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Feu clic aquí per editar l'estilFitxa tècnica

Tipus 

dôestudi

Estudi multimèdia 

dôaudi¯ncies i 

consums culturals

Estudia el consum de diaris, revistes, ràdio, televisió, medi exterior, Internet, telefonia, llibres, 

cinema, videojocs, música, concerts, espectacles i exposicions

Metodologia TAPI  (Tablet PC Assisted Personal Interviewing). Entrevistes personals realitzades a la llar habitual amb Tablet PC

Disseny 

mostral

Univers Població de 14 anys i més entrevistada a la llar habitual: 6.421.000 persones

Joves de 14 a 25 anys entrevistats a la llar habitual: 956.000 joves

Adults +25 anys entrevistats a la llar habitual:  5.466.000 adults

Àmbit geogràfic Catalunya

Mostra Població de 14 anys i més entrevistada a la llar habitual: 31.316 entrevistes

Joves de 14 a 25 anys entrevistats a la llar habitual: 4.197 entrevistes

Adults +25 anys entrevistats a la llar habitual:  27.119 entrevistes

Tipus de mostreig Aleatori polietàpic estratificat

Aplicat a cada submostra territorial

Precisió estadística comarcal 

Treball de 

camp

Equip de camp Equip de camp propi, entrevistadors professionals, residents a la zona de camp assignada, 

bilingües i amb dedicació exclusiva al Baròmetre

Durada Treball de camp continu i ininterromput, els set dies de la setmana i al llarg de tot lôany

Període - Acumulat mòbil 4a onada 2010 (setembre 2009 a agost 2010)
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Base: població de Catalunya +14 anys
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956.000

14,9%  

Joves 14 a 25
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Adults +25 anys
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100%  

Total població

Font de dades: Acumulat mòbil  4a onada 2010 (setembre 2009 a agost 2010)

Gràfic 1



Feu clic aquí per editar l'estil

39%
33%

39%

58% 60%
57%

4% 6%
3%

0%

25%

50%

75%

100%

Total Joves Adults

Distribució  en % sobre el total de cada públic

Català Castellà Altres

Llengua habitual

Base: població de Catalunya +14 anys

956.000    14,9% 
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Font de dades: Acumulat mòbil  4a onada 2010 (setembre 2009 a agost 2010)
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Consumde mitjans de 

comunicació



Feu clic aquí per editar l'estilTemps dedicat als mitjans de comunicació

Base: població de Catalunya +14 anys

Joves 14 a 25 anys Adults +25 anys

Consum de mitjans: Diaris, Suplements, Revistes, Ràdio, TV i Internet
Resta dõactivitats

Total població de Catalunya (majors 14 anys) 

6.421.000 persones

Total  joves  956.000 persones Total  adults 5.466.000 persones

6 hores  i 49 minuts / dia 6 hores i 43 minuts / dia

6 minuts més de 

consum, un+1,5%

Font de dades: Acumulat mòbil  4a onada 2010 (setembre 2009 a agost 2010)
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Base: població de Catalunya +14 anys

4 min.13 min. 4 min.18 min.

1 h i 13 min.

4 h i 2 min.

1 h i 24 min.

Joves 14 a 25 anys Adults  + 25 anys

Dades en hores i minuts / dia

46 min.1 h i 46 min.

3 h. i 30 min.

Diaris RàdioRevistes TelevisióSuplements

3 min. 8 min.

Detall de temps de consum per mitjans

Distribució en % sobre el total de temps al dia dedicat 

a consum de mitjans per cadascun dels públics

-5 minuts + 1 hora-11 minuts -32 minuts

-27,8% -13,1%

Internet

+130,4%-13,2%

-5 minuts

-62,5%

Font de dades: Acumulat mòbil  4a onada 2010 (setembre 2009 a agost 2010)
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Feu clic aquí per editar l'estilEvolució del temps de consum de mitjans 2008 a 2010
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41%

20%

65%

45%
52%

91%

56%

38%

10%

68%
74%

54%

90%

70%

42%

21%

65%

40%

52%

91%

54%

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

80%

90%

100%

Diaris Suplements Revistes Internet Ràdio Televisió Exterior

3
6
0
.0

0
0

2
.2

8
1
.0

0
0

9
8
.0

0
0

1
.1

7
0
.0

0
0

6
4
7
.0

0
0

3
.5

3
2
.0

0
0

7
0
6
.0

0
0

2
.1

6
9
.0

0
0

5
1
7
.0

0
0

2
.8

1
6
.0

0
0

8
6
0
.0

0
0

5
.0

0
0
.0

0
0

6
7
3
.0

0
0

2
.9

3
3
.0

0
0

Penetració en % sobre el total de cada públic

Base: població de Catalunya +14 anys

956.000

14,9%  
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Joves 14 a 25Adults +25
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100%  

Total població

+4,7%-9,8% -52,1% +86,1% +4,9%

-1,6%

+31,3%

Font de dades: Acumulat mòbil  4a onada 2010 (setembre 2009 a agost 2010)
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Feu clic aquí per editar l'estilEvolució del consum de mitjans 2008 a 2010
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Gràfic 12

Font de dades: Acumulat mòbil  4a onada 2010 (setembre 2009 a agost 2010)

Pallars Sobirà 0 60,1 160

Alta Ribagorça 0 60,0 159

Ripollès 1 48,9 130

Baix Camp 14 48,9 130

Garraf 8 48,5 129
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Base: població de Catalunya de 14  a 25 anys

Comarca        Aud(000)   Pentrac.%    Índex
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DIARIS. Consumdels joves comarca per comarca

Exemple de lectura de 

l'índex: els joves del 

Pallars Sobirà llegeixen 

un 60% més de diaris 

que els joves catalans 

(100%)

Exemple de lectura de 

l'índex: els joves de 

lõAlt Urgell llegeixen un 

57% menys de diaris 

que els joves catalans 

(100%)

Exemple de lectura: els 

joves de la Garrotxa 

llegeixen diaris igual 

que els joves catalans 

(100%)
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Variació de la penetració del mitjà: joves en relació als adults (en % )
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llegeixen un 60% menys de diaris que els adults
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un 34% més de diaris que els adults

%

Comarques amb el mateix nivell de consum que la mitjana de Catalunya

Comarques amb paritat de consum entre joves i adults

Font de dades: Acumulat mòbil  4a onada 2010 (setembre 2009 a agost 2010)

DIARIS. Consumcomarcal. Diferència joves-adults
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Gràfic 15

REVISTES. Rànquing per temàtica
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Gràfic 16

Font de dades: Acumulat mòbil  4a onada 2010 (setembre 2009 a agost 2010)

Penetració del consum de 

diaris per comarca  (en % )

Base: població de Catalunya de 14  a 25 anys

Comarca        Aud(000)   Pentrac.%    Índex

647.000

67,7%  

Lectura de revistes 

Últim període

Cerdanya 2 98,4 145

Val d'Aran 1 94,9 140

Ripollès 3 94,2 139

Segarra 3 92,1 136

Garrotxa 7 91,5 135

Berguedà 5 91,2 135

Noguera 5 90,5 134

Solsonès 2 90,5 134

Osona 17 90,4 134

Pallars Sobirà 1 88,5 131

Urgell 4 86,2 127

Pla de l'Estany 3 83,5 123

Pallars Jussà 1 81,5 120

Alt Urgell 2 81,4 120

Alt Penedès 10 81,1 120

Alta Ribagorça 0 79,9 118

Alt Empordà 14 78,7 116

Priorat 1 77,9 115

Pla d'Urgell 4 75,0 111

Bages 17 74,8 111

Maresme 42 74,1 109

Vallès Oriental 39 72,5 107

Garraf 12 72,3 107

Selva 16 72,3 107

Baix Llobregat 73 71,9 106

Conca de Barberà 2 71,0 105

Baix Ebre 7 70,0 104

Alt Camp 4 68,9 102

Baix Empordà 12 68,5 101

Gironès 19 68,2 101

Baix Penedès 8 68,1 101

Vallès Occidental 78 67,2 99

Segrià 18 67,0 99

Anoia 10 66,7 99

Baix Camp 18 66,0 97

Garrigues 2 64,6 96

Tarragonès 21 62,4 92

Barcelonès 156 57,4 85

Montsià 6 57,1 84

Ribera d'Ebre 2 55,5 82

Terra Alta 1 48,0 71

REVISTES. Consum dels joves comarca per comarca

Exemple de lectura de 

l'índex: els joves de la 

Cerdanya llegeixen un 

45% més de revistes 

que els joves catalans 

(100%)

Exemple de lectura de 

l'índex: els joves de la 

Terra Alta llegeixen un 

29% menys de revistes 

que els joves catalans 

(100%)

Exemple de lectura: els 

joves del Baix Penedès 

llegeixen revistes igual 

que els joves catalans 

(100%)
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Variació de la penetració del mitjà: joves en relació als adults (en % )
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Base: població de Catalunya +14 anys

Comarques amb el mateix nivell de consum que la mitjana de Catalunya

Comarques amb paritat de consum entre joves i adults

Font de dades: Acumulat mòbil  4a onada 2010 (setembre 2009 a agost 2010)

%

REVISTES. Consumcomarcal. Diferència joves-adults

Exemple de lectura: A les Garrigues els joves 

llegeixen un 18% menys de revistes que els adults

Exemple de lectura: Al Priorat els joves llegeixen 

un 74% més de revistes que els adults

Gràfic 17
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RÀDIO. Franja horària de consum

Base: població de Catalunya +14 anys

Penetració en % sobre el total de cada públic 956.000

14,9%  

5.466.000

85,1%  

Joves 14 a 25Adults +25

6 a 9 h

Matinada 2

9 a 13 h

Matí

13 a 16 h

Migdia

16 a 19 h

Tarda

19 a 22 h

Vespre

22 a 24 h

Nit

24 a 2 h

Nit 2

2 a 6 h

Matinada

9,5% 19,1% 13,3% 17,9% 16,7% 8,1% 4,7% 1,4%17,0% 26,7% 12,5% 13,9% 10,7% 6,5% 4,7% 2,0%

-44,3% -28,6% +6,3% +28,4% +56,3% +23,6% -0,8% -28,2%

Font de dades: Acumulat mòbil  4a onada 2010 (setembre 2009 a agost 2010)
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Gràfic 20

Font de dades: Acumulat mòbil  4a onada 2010 (setembre 2009 a agost 2010)

Penetració del consum de 

diaris per comarca  (en % )

Base: població de Catalunya de 14  a 25 anys

Comarca        Aud(000)   Pentrac.%    Índex

517.000

54,1%  

Consum de ràdio

Ahir

Cerdanya 2 80,9 150

Baix Ebre 8 80,4 149

Garrigues 2 76,0 141

Ripollès 2 74,7 138

Montsià 8 74,5 138

Berguedà 4 73,3 136

Baix Empordà 13 72,5 134

Bages 16 69,1 128

Solsonès 1 66,6 123

Vallès Occidental76 65,7 122

Pla d'Urgell 3 65,0 120

Urgell 3 65,0 120

Osona 12 65,0 120

Vallès Oriental 34 63,1 117

Ribera d'Ebre 2 63,0 116

Pla de l'Estany 2 62,2 115

Alt Empordà 11 62,1 115

Gironès 17 61,3 113

Segarra 2 60,9 113

Pallars Sobirà 0 59,0 109

Terra Alta 1 58,7 109

Noguera 3 56,8 105

Anoia 9 56,1 104

Garraf 9 56,0 104

Alt Penedès 7 55,9 103

Maresme 32 55,7 103

Segrià 15 54,7 101

Baix Llobregat 55 54,1 100

Conca de Barberà1 54,0 100

Alt Camp 3 53,9 100

Priorat 1 51,0 94

Pallars Jussà 1 49,0 91

Alta Ribagorça 0 49,0 91

Tarragonès 16 48,7 90

Selva 11 48,5 90

Garrotxa 4 48,4 90

Baix Camp 12 43,6 81

Barcelonès 113 41,8 77

Val d'Aran 1 40,6 75

Baix Penedès 4 36,9 68

Alt Urgell 1 34,8 64

RÀDIO. Consum dels joves comarca per comarca

Exemple de lectura de 

l'índex: els joves de la 

Cerdanya escolten un 

50% més la ràdio que 

els joves catalans 

(100%)

Exemple de lectura de 

l'índex: els joves de 

lõAlt  Urgell escolten un 

36% menys la ràdio que 

els joves catalans 

(100%)

Exemple de lectura: els 

joves del Baix Llobregat 

escolten la ràdio igual 

que els joves catalans 

(100%)
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Base: població de Catalunya +14 anys
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Variació de la penetració del mitjà: joves en relació als adults (en % )

Font de dades: Acumulat mòbil  4a onada 2010 (setembre 2009 a agost 2010)

Comarques amb el mateix nivell de consum que la mitjana de Catalunya

Comarques amb paritat de consum entre joves i adults

%

RÀDIO. Consumcomarcal. Diferència joves-adults

Exemple de lectura: A lõAlt Urgell els joves 

escolten un 30% menys la ràdio que els adults

Exemple de lectura: Al Baix Empordà els joves 

escolten un 62% més la ràdio que els adults
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Base: població de Catalunya +14 anys

Penetració en % sobre el total de cada públic 956.000

14,9%  
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85,1%  
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-25,2% +25,7% -11,0% -19,0% -22,7% -7,9% +43,7% +90,6%

Font de dades: Acumulat mòbil  4a onada 2010 (setembre 2009 a agost 2010)

TELEVISIÓ.Franja horària de consum
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Gràfic 24

Font de dades: Acumulat mòbil  4a onada 2010 (setembre 2009 a agost 2010)

Penetració del consum de 

diaris per comarca  (en % )

Base: població de Catalunya de 14  a 25 anys

Comarca        Aud(000)   Pentrac.%    Índex

860.000

90,0%  

Consum de televisió

Ahir

Cerdanya 2 100,0 111

Solsonès 2 100,0 111

Berguedà 5 100,0 111

Pallars Sobirà 1 100,0 111

Garrigues 3 98,7 110

Ribera d'Ebre 3 98,2 109

Ripollès 3 97,7 109

Alt Penedès 12 97,5 108

Terra Alta 1 97,4 108

Urgell 4 97,3 108

Alt Camp 6 96,9 108

Pallars Jussà 1 95,5 106

Bages 22 95,1 106

Noguera 5 93,8 104

Vallès Occidental 108 93,7 104

Conca de Barberà 2 93,1 103

Alt Urgell 2 92,9 103

Vallès Oriental 49 92,4 103

Baix Empordà 16 92,2 102

Garraf 15 92,1 102

Anoia 14 91,8 102

Segrià 24 91,5 102

Pla d'Urgell 5 91,3 101

Baix Penedès 11 90,8 101

Baix Camp 25 90,5 101

Pla de l'Estany 4 90,4 100

Segarra 3 90,4 100

Tarragonès 30 90,1 100

Garrotxa 6 89,7 100

Montsià 9 88,8 99

Maresme 51 88,7 99

Barcelonès 240 88,7 99

Baix Ebre 9 88,6 98

Gironès 24 88,0 98

Alt Empordà 16 85,9 95

Baix Llobregat 88 85,8 95

Selva 19 85,5 95

Alta Ribagorça 0 85,5 95

Osona 16 84,8 94

Val d'Aran 1 84,4 94

Priorat 1 83,0 92

TELEVISIÓ. Consum dels joves comarca per comarca

Exemple de lectura de 

l'índex: els joves de la 

Cerdanya miren un 11% 

més la televisió que els 

joves catalans (100%)

Exemple de lectura de 

l'índex: els joves del 

Priorat miren un 8% 

menys la televisió que 

els joves catalans 

(100%)

Exemple de lectura: els 

joves del Tarragonès 

miren la televisió igual 

que els joves catalans 

(100%)
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Base: població de Catalunya +14 anys
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Variació de la penetració del mitjà: joves en relació als adults (en % )

Font de dades: Acumulat mòbil  4a onada 2010 (setembre 2009 a agost 2010)

Comarques amb el mateix nivell de consum que la mitjana de Catalunya

Comarques amb paritat de consum entre joves i adults

%

TELEVISIÓ. Consumcomarcal. Diferència joves-adults

Exemple de lectura: Al Priorat els joves miren un 

11% menys la televisió que els adults

Exemple de lectura: Al Berguedà els joves miren 

un 10% més la televisió que els adults
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85,1%  
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Total població

Font de dades: Acumulat mòbil  4a onada 2010 (setembre 2009 a agost 2010)
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Gràfic 27

Font de dades: Acumulat mòbil  4a onada 2010 (setembre 2009 a agost 2010)

Penetració del consum de 

diaris per comarca  (en % )

Base: població de Catalunya de 14  a 25 anys

Comarca        Aud(000)   Pentrac.%    Índex

706.000

73,8%  

Consum dõInternet

Ahir

Solsonès 1 84,3 114

Baix Empordà 15 84,3 114

Segarra 3 83,0 112

Alt Urgell 2 80,8 109

Maresme 46 80,7 109

Pla de l'Estany 3 80,7 109

Ribera d'Ebre 3 79,3 107

Garraf 13 79,0 107

Ripollès 2 78,2 106

Cerdanya 2 77,5 105

Barcelonès 208 77,0 104

Vallès Oriental 41 76,2 103

Alt Empordà 14 76,1 103

Vallès Occidental88 75,8 103

Selva 17 75,7 103

Gironès 21 75,5 102

Osona 14 75,4 102

Garrotxa 5 73,8 100

Terra Alta 1 73,7 100

Tarragonès 25 73,3 99

Bages 17 72,5 98

Baix Llobregat 73 71,1 96

Alta Ribagorça 0 70,4 95

Berguedà 4 69,8 95

Val d'Aran 1 69,1 94

Pla d'Urgell 4 68,9 93

Segrià 18 67,5 91

Noguera 4 66,2 90

Priorat 1 64,7 88

Alt Camp 4 64,6 87

Anoia 10 64,1 87

Pallars Jussà 1 62,7 85

Conca de Barberà1 62,6 85

Baix Ebre 6 60,8 82

Alt Penedès 8 60,0 81

Baix Camp 16 59,4 80

Urgell 2 59,3 80

Baix Penedès 6 55,2 75

Montsià 6 52,1 71

Garrigues 1 50,2 68

Pallars Sobirà 0 45,6 62

INTERNET. Consum dels joves comarca per comarca

Exemple de lectura de 

l'índex: els joves del 

Solsonès naveguen un 

14% més per Internet 

que els joves catalans 

(100%)

Exemple de lectura de 

l'índex: els joves del 

Pallars Sobirà 

naveguen un 38% 

menys per Internet que 

els joves catalans 

(100%)

Exemple de lectura: els 

joves de la Garrotxa 

naveguen per Internet 

igual que els joves 

catalans (100%)
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Base: població de Catalunya +14 anys
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Variació de la penetració del mitjà: joves en relació als adults (en % )

Font de dades: Acumulat mòbil  4a onada 2010 (setembre 2009 a agost 2010)Base: població de Catalunya +14 anys

Comarques amb el mateix nivell de consum que la mitjana de Catalunya

Comarques amb paritat de consum entre joves i adults

%

INTERNET. Consumcomarcal. Diferència joves-adults

Exemple de lectura: Al Pallars Sobirà els joves 

naveguen un 38% més per Internet que els adults
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0,9%

24,4%

17,2%

34,7%

25,8%

16,9%

4,6%

0,9%1,5%

17,3%

7,6%

18,5%

11,6%

6,3%

1,3%

0,3%0%

5%

10%

15%

20%

25%

30%

35%

40%

Matinada (de 06:00h. a 
09:00h.)

Matí (de 09:00h. a 
13:00h.)

Migdia (de 13:00h. a 
16:00h.)

Tarda (de 16:00h. a 
19:00h.)

Vespre (de 19:00h. a 
22:00h.)

Nit (de 22:00h. a 
24:00h.)

Nit (de 24:00h. a 
02:00h.)

Matinada (de 02:00h. a 
06:00)

INTERNET. Franja horària de consum

Base: població de Catalunya +14 anys

Penetració en % sobre el total de cada públic

956.000

14,9%  

5.466.000

85,1%  

Joves 14 a 25Adults +25

Font de dades: Acumulat mòbil  4a onada 2010 (setembre 2009 a agost 2010)
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Penetració en % sobre el total de cada públic

Base: població de Catalunya +14 anys

13,6%

18,8%

23,6%

25,7%

30,5%

39,8%

59,1%

63,6%

69,8%

76,2%

86,9%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Trucades telef.

Veure la televisió

Compres i banca

Escoltar ràdio

Jugar online

Informarse,actualitat

Obtenció de fitxers 

Consultes infor, preus, etc.

Xarxes socials

Xats o missatgeria inst.

Correu electrònic

6,6%

6,9%

7,6%

11,9%

22,7%

24,1%

26,2%

29,1%

29,8%

41,7%

52,0%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Trucades telef.

Jugar online

Veure la televisió

Escoltar ràdio

Obtenció de fitxers

Xarxes socials

Compres i banca

Informarse,actualitat

Xats o missatgeria inst.

Consultes infor, preus, etc.

Correu electrònic

956.000    14,9% 

Joves 14 a 25 anys

5.466.000    85,1% 

Adults +25

Font de dades: Acumulat mòbil  4a onada 2010 (setembre 2009 a agost 2010)
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83,1%

86,4%

87,0%

87,7%
90,5%

87,2%
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82,8%
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82,2%84,6%

83,1%

90,6%

85,2% 82,7%
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67,9%
70,4%

60,6%

74,6%
72,8%

80,2%

75,8% 75,0%

70,6%

69,4% 68,1%

70,9%

61,5%

66,5%
60,8%

55%

60%

65%

70%

75%

80%

85%

90%

95%

14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25

INTERNET. Principals usos segons edatdels joves

Base: població de Catalunya de 14  a 25 anys

Penetració en % sobre el total de cada edat

Font de dades: Acumulat mòbil  4a onada 2010 (setembre 2009 a agost 2010)

86,9%

Correu 

electrònic

Xats / Missatg. 

instantània

Xarxes 

socials

37.000

3,9%

47.000

4,9%

67.000

7,0%

91.000

9,5%

76,2%

69,8%

96.000

10,1%

71.000

7,5%

88.000

9,2%

97.000

10,1%

82.000

8,6%

78.000

8,2%

76.000

8,0%

126.000

13,2%
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Penetració en % sobre el total de cada públic

Base: població de Catalunya +14 anys

9,8%

16,8%

17,6%

28,5%

34,8%

47,0%

88,9%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Web d'administracions 
públiques

Web de bancs i caixes

Webs temàtiques i comercials

Portals generalistes

Blocs o webs personals

Webs de mitjans comunicació

Cercadors

12,7%

14,8%

15,1%

18,7%

21,5%

28,8%

55,6%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Web d'administracions 
públiques

Webs temàtiques i comercials

Blocs o webs personals

Portals generalistes

Web de bancs i caixes

Webs de mitjans comunicació

Cercadors

956.000    14,9% 

Joves 14 a 25 anys

5.466.000    85,1% 

Adults +25

Font de dades: Acumulat mòbil  4a onada 2010 (setembre 2009 a agost 2010)
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Penetració en % sobre el total 

de cada públic 956.000

14,9%  

5.466.000

85,1%  

Joves 14 a 25Adults +25

6.421.000

100%  

Total població

Base: població de Catalunya +14 anys Font de dades: Acumulat mòbil  4a onada 2010 (setembre 2009 a agost 2010)

19,8%

10,7%

3,1%
5,0% 5,0%

9,8%
8,2%

18,6% 19,4%

1,8%
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8,2%

18,0% 17,0%

20,0%

9,2%

3,4%
5,1% 4,4%
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-7,3% +112% -47,3% -3,2% +85,0% +115% +184%

32%
47%

29%

0%

20%

40%

60%

Total Joves Adults449.000

+62,9%

2.024.000 1.575.000 

Total consum de mitjans per Internet
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Feu clic aquí per editar l'estilMÒBIL. Principals usos (últims 30 dies)

Penetració en % sobre el total de cada públic

Base: població de Catalunya +14 anys

0,7%

3,7%

4,2%

9,8%

24,0%

35,1%

82,0%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Veure la televisió

Serveis 3G 

Correu electrònic

Internet (WAP)

Escoltar la ràdio

Escoltar música (MP3, etc.)

Missatges (SMS, MMS)

0,2%

1,5%

2,3%

3,6%

7,9%

8,0%

47,9%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Veure la televisió

Serveis 3G 

Correu electrònic

Internet (WAP)

Escoltar música (MP3, etc.)

Escoltar la ràdio

Missatges (SMS, MMS)

956.000    14,9% 

Joves 14 a 25 anys

5.466.000    85,1% 

Adults +25

Font de dades: Acumulat mòbil  4a onada 2010 (setembre 2009 a agost 2010)
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Base: població de Catalunya de 14  a 25 anys

Penetració en % sobre el total de cada edat

Font de dades: Acumulat mòbil  4a onada 2010 (setembre 2009 a agost 2010)
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Gràfic 36
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Penetració en % sobre el total de cada públic

Base: població de Catalunya +14 anys

Espectacles Exposicions

956.000

14,9%  

5.466.000

85,1%  

Joves 14 a 25Adults +25

6.421.000

100%  

Total població

+8,9% +12,5% +65,0% +4,6% +1,3%

Font de dades: Acumulat mòbil  4a onada 2010 (setembre 2009 a agost 2010)
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Gràfic 37

Font de dades: Acumulat mòbil  4a onada 2010 (setembre 2009 a agost 2010)

Penetració del consum de 

diaris per comarca  (en % )

Base: població de Catalunya de 14  a 25 anys

Comarca        Aud(000)   Pentrac.%    Índex

554.000

57,9%  

Assistència cinema

Últims 3 mesos

Terra Alta 1 65,3 113

Alt Empordà 12 65,0 112

Barcelonès 175 64,4 111

Baix Llobregat 66 64,4 111

Montsià 7 61,6 106

Vallès Occidental 70 60,1 104

Cerdanya 1 58,0 100

Maresme 33 57,1 99

Baix Empordà 10 57,0 98

Tarragonès 19 56,4 97

Vallès Oriental 29 54,1 93

Pallars Sobirà 0 53,7 93

Pla d'Urgell 3 53,7 93

Anoia 8 53,4 92

Urgell 2 53,2 92

Garraf 9 52,9 91

Osona 10 52,8 91

Bages 12 51,7 89

Solsonès 1 51,6 89

Garrotxa 4 51,6 89

Gironès 14 51,5 89

Baix Penedès 6 51,5 89

Conca de Barberà 1 50,5 87

Noguera 3 49,6 86

Baix Ebre 5 49,5 86

Alta Ribagorça 0 49,4 85

Berguedà 3 49,4 85

Baix Camp 14 49,1 85

Pla de l'Estany 2 49,1 85

Alt Camp 3 48,6 84

Segrià 13 47,2 81

Val d'Aran 1 45,5 78

Ripollès 1 44,6 77

Alt Urgell 1 43,1 74

Alt Penedès 5 42,3 73

Ribera d'Ebre 1 42,0 72

Selva 9 39,9 69

Priorat 1 39,1 68

Pallars Jussà 1 35,7 62

Segarra 1 31,4 54

Garrigues 1 26,7 46

CINEMA. Consumdels joves comarca per comarca

Exemple de lectura de 

l'índex: els joves de la 

Terra Alta assisteixen 

un 13% més al cinema 

que els joves catalans 

(100%)

Exemple de lectura de 

l'índex: els joves de les 

Garrigues assisteixen 

un 54% menys al 

cinema que els joves 

catalans (100%)

Exemple de lectura: els 

joves de la Cerdanya 

assisteixen al cinema 

igual que els joves 

catalans (100%)
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Base: població de Catalunya +14 anys
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Variació de la penetració del mitjà: joves en relació als adults (en % )

Comarques amb paritat de consum entre joves i adults

Font de dades: Acumulat mòbil  4a onada 2010 (setembre 2009 a agost 2010)

Comarques amb el mateix nivell de consum que la mitjana de Catalunya

%

CINEMA. Consumcomarcal. Diferència joves-adults

Exemple de lectura: A les Garrigues els joves 

assisteixen un 5% menys al cinema que els adults

Exemple de lectura: Al Montsià els joves 

assisteixen un 248% més al cinema que els adults
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Gràfic 39

Font de dades: Acumulat mòbil  4a onada 2010 (setembre 2009 a agost 2010)

Penetració del consum de 

diaris per comarca  (en % )

Base: població de Catalunya de 14  a 25 anys

Comarca        Aud(000)   Pentrac.%    Índex
Baix Empordà 13 74,0 119

Pla de l'Estany 3 73,3 118

Gironès 20 71,7 115

Terra Alta 1 70,9 114

Baix Ebre 7 70,8 114

Montsià 8 70,6 114

Osona 13 69,4 112

Anoia 10 68,3 110

Ripollès 2 66,8 108

Cerdanya 1 66,5 107

Barcelonès 178 65,7 106

Ribera d'Ebre 2 63,5 102

Berguedà 3 63,3 102

Vallès Occidental 73 62,7 101

Maresme 36 62,6 101

Pla d'Urgell 3 62,6 101

Baix Llobregat 64 62,6 101

Alta Ribagorça 0 60,9 98

Alt Empordà 11 60,5 97

Val d'Aran 1 60,2 97

Alt Penedès 8 60,2 97

Segarra 2 60,1 97

Selva 13 60,0 97

Garrotxa 4 59,7 96

Alt Camp 3 59,4 96

Conca de Barberà 1 59,3 95

Vallès Oriental 31 58,5 94

Bages 13 57,8 93

Urgell 2 56,9 92

Tarragonès 19 56,2 91

Segrià 15 55,3 89

Pallars Jussà 1 54,5 88

Noguera 3 50,6 81

Garrigues 1 47,8 77

Baix Camp 13 47,7 77

Priorat 1 47,0 76

Baix Penedès 5 42,5 68

Alt Urgell 1 42,5 68

Garraf 7 40,8 66

Solsonès 0 29,5 47

Pallars Sobirà 0 14,8 24

594.000

62,1%  

Lectura de llibres

Últim any

LLIBRES. Consumdels joves comarca per comarca

Exemple de lectura de 

l'índex: els joves del 

Baix Empordà llegeixen 

un 19% més de llibres 

que els joves catalans 

(100%)

Exemple de lectura de 

l'índex: els joves del 

Pallars Sobirà llegeixen 

un 76% menys de 

llibres que els joves 

catalans (100%)

Exemple de lectura: els 

joves del Baix Llobregat 

llegeixen llibres igual 

que els joves catalans 

(100%)
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Base: població de Catalunya +14 anys
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Variació de la penetració del mitjà: joves en relació als adults (en % )

Comarques amb paritat de consum entre joves i adults

Font de dades: Acumulat mòbil  4a onada 2010 (setembre 2009 a agost 2010)

Comarques amb el mateix nivell de consum que la mitjana de Catalunya

%

LLIBRES. Consumcomarcal. Diferència joves-adults

Exemple de lectura: Al Pallars Sobirà els joves 

llegeixen un 70% menys de llibres que els adults

Exemple de lectura: A la Terra Alta els joves 

llegeixen un 92% més de llibres que els adults
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Gràfic 41

Font de dades: Acumulat mòbil  4a onada 2010 (setembre 2009 a agost 2010)

Penetració del consum de 

diaris per comarca  (en % )

Base: població de Catalunya de 14  a 25 anys

Comarca        Aud(000)   Pentrac.%    Índex

928.000

97,1%  

Escoltar música

Últims 3 mesos

Montsià 11 100,0 103

Pla d'Urgell 5 100,0 103

Vallès Oriental 53 100,0 103

Garrotxa 7 100,0 103

Cerdanya 2 100,0 103

Terra Alta 1 100,0 103

Alt Camp 6 100,0 103

Solsonès 2 100,0 103

Baix Penedès 12 100,0 103

Baix Ebre 10 100,0 103

Ribera d'Ebre 3 100,0 103

Alt Penedès 13 100,0 103

Priorat 1 100,0 103

Ripollès 3 100,0 103

Baix Llobregat 102 99,8 103

Barcelonès 270 99,6 103

Garraf 16 99,6 103

Vallès Occidental 115 99,5 102

Maresme 57 99,5 102

Tarragonès 33 99,5 102

Baix Camp 28 99,3 102

Urgell 4 99,0 102

Garrigues 3 98,7 102

Pallars Jussà 1 98,6 102

Alt Urgell 2 98,3 101

Segrià 26 97,9 101

Segarra 3 97,7 101

Val d'Aran 2 97,5 100

Alta Ribagorça 0 96,7 100

Noguera 5 96,4 99

Conca de Barberà 2 96,4 99

Pallars Sobirà 1 96,1 99

Gironès 25 90,2 93

Selva 19 87,3 90

Alt Empordà 16 85,0 88

Pla de l'Estany 3 85,0 87

Osona 16 84,9 87

Bages 20 84,1 87

Anoia 13 83,2 86

Berguedà 4 76,7 79

Baix Empordà 13 73,8 76

MÚSICA. Consumdels joves comarca per comarca

Exemple de lectura de 

l'índex: els joves del 

Montsià escolten un 3% 

més de música que els 

joves catalans (100%)

Exemple de lectura de 

l'índex: els joves del 

Baix Empordà escolten 

un  24% menys de 

música que els joves 

catalans (100%)

Exemple de lectura: els 

joves de lõAlta 

Ribagorça escolten 

música igual que els 

joves catalans (100%)
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Base: població de Catalunya +14 anys

Variació de la penetració del mitjà: joves en relació als adults (en % )

Comarques amb paritat de consum entre joves i adults

Font de dades: Acumulat mòbil  4a onada 2010 (setembre 2009 a agost 2010)

Comarques amb el mateix nivell de consum que la mitjana de Catalunya
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MÚSICA. Consumcomarcal. Diferència joves-adults

Exemple de lectura: A lõAlt Urgell els joves 

escolten un 7% més de música que els adults

%
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Gràfic 43

Font de dades: Acumulat mòbil  4a onada 2010 (setembre 2009 a agost 2010)

Penetració del consum de 

diaris per comarca  (en % )

Base: població de Catalunya de 14  a 25 anys

Comarca        Aud(000)   Pentrac.%    Índex

422.000

44,2%  

Assistència concerts

Últim any

Ripollès 2 68,8 156

Terra Alta 1 65,8 149

Pallars Jussà 1 63,7 144

Baix Empordà 10 59,1 134

Cerdanya 1 58,4 132

Garrigues 2 58,1 132

Priorat 1 57,9 131

Alta Ribagorça 0 57,8 131

Pla de l'Estany 2 56,3 127

Alt Empordà 10 55,9 127

Alt Camp 3 54,2 123

Pla d'Urgell 3 53,1 120

Garrotxa 4 52,5 119

Baix Llobregat 53 52,2 118

Segarra 2 52,1 118

Gironès 14 51,6 117

Berguedà 3 51,5 117

Urgell 2 51,3 116

Osona 9 50,5 114

Ribera d'Ebre 2 49,8 113

Noguera 3 49,8 113

Montsià 5 49,0 111

Bages 11 48,7 110

Tarragonès 16 48,3 109

Segrià 12 45,8 104

Conca de Barberà 1 45,6 103

Anoia 7 44,7 101

Barcelonès 119 43,8 99

Alt Urgell 1 41,8 95

Vallès Occidental 47 40,4 91

Maresme 23 39,9 90

Alt Penedès 5 37,4 85

Selva 8 36,3 82

Baix Ebre 3 34,1 77

Val d'Aran 1 33,7 76

Garraf 5 32,4 73

Vallès Oriental 17 32,4 73

Baix Camp 9 31,3 71

Baix Penedès 3 29,1 66

Pallars Sobirà 0 25,7 58

Solsonès 0 25,6 58

CONCERTS. Consumdels joves comarca per comarca

Exemple de lectura de 

l'índex: els joves del 

Ripollès assisteixen un 

56% més a concerts 

que els joves catalans 

(100%)

Exemple de lectura de 

l'índex: els joves del 

Solsonès assisteixen 

un 42% menys a 

concerts que els joves 

catalans (100%)

Exemple de lectura: els 

joves de lõAnoia 

assisteixen a concerts 

igual que els joves 

catalans (100%)
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Base: població de Catalunya +14 anys
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Variació de la penetració del mitjà: joves en relació als adults (en % )

Font de dades: Acumulat mòbil  4a onada 2010 (setembre 2009 a agost 2010)

%

Comarques amb paritat de consum entre joves i adults

Comarques amb el mateix nivell de consum que la mitjana de Catalunya

CONCERTS. Consumcomarcal. Diferència joves-adults

Exemple de lectura: Al Solsonès els joves 

assisteixen un 14% més a concerts que els adults
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Gràfic 45

Font de dades: Acumulat mòbil  4a onada 2010 (setembre 2009 a agost 2010)

Penetració del consum de 

diaris per comarca  (en % )

Base: població de Catalunya de 14  a 25 anys

Comarca        Aud(000)   Pentrac.%    Índex

255.000

26,7%  

Assistència espectacles

Últim any

* Inclou: Circ, teatre  i dansa

Ripollès 2 57,2 214

Cerdanya 1 45,8 172

Urgell 2 41,9 157

Alt Penedès 5 41,0 153

Alt Empordà 7 40,0 150

Garrotxa 3 35,2 132

Baix Empordà 6 34,3 129

Pla de l'Estany 1 34,1 128

Baix Llobregat 32 31,6 118

Pla d'Urgell 2 31,1 116

Berguedà 2 30,9 116

Conca de Barberà 1 30,8 115

Maresme 18 30,8 115

Segarra 1 30,1 113

Alt Camp 2 29,2 109

Tarragonès 10 28,8 108

Montsià 3 28,2 106

Barcelonès 75 27,5 103

Noguera 1 25,8 97

Bages 6 25,5 96

Ribera d'Ebre 1 25,0 94

Vallès Occidental 29 25,0 94

Gironès 7 24,9 93

Baix Ebre 2 24,7 93

Garrigues 1 24,6 92

Priorat 0 22,8 85

Pallars Jussà 0 22,4 84

Baix Camp 6 20,9 78

Selva 4 19,4 73

Vallès Oriental 10 19,4 73

Osona 4 19,1 72

Garraf 3 18,8 70

Baix Penedès 2 18,4 69

Val d'Aran 0 17,3 65

Terra Alta 0 16,8 63

Segrià 4 16,2 61

Alta Ribagorça 0 16,1 60

Anoia 2 14,6 55

Alt Urgell 0 13,0 48

Solsonès 0 12,2 46

Pallars Sobirà 0 1,5 6

ESPECTACLES*. Consumdelsjovescomarcapercomarca

Exemple de lectura de 

l'índex: els joves del 

Ripollès assisteixen un 

114% més a 

espectacles que els 

joves catalans (100%)

Exemple de lectura de 

l'índex: els joves del 

Pallars Sobirà 

assisteixen un 94% 

menys a espectacles 

que els joves catalans 

(100%)

Exemple de lectura: els 

joves del Barcelonès 

assisteixen a 

espectacles igual que 

els joves catalans 

(100%)
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Base: població de Catalunya +14 anys
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* Inclou: Circ, teatre  i dansa

Variació de la penetració del mitjà: joves en relació als adults (en % )

Font de dades: Acumulat mòbil  4a onada 2010 (setembre 2009 a agost 2010)

Comarques amb paritat de consum entre joves i adults

Comarques amb el mateix nivell de consum que la mitjana de Catalunya

%

ESPECTACLES*.Consumcomarcal.Diferènciajoves-adults

Exemple de lectura: Al Pallars Sobirà els joves 

assisteixen un 86% menys a espectacles que els adults

Exemple de lectura: A lõAlta Ribagor­a els joves 

assisteixen un 190% més a espectacles que els adults
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Gràfic 47

Font de dades: Acumulat mòbil  4a onada 2010 (setembre 2009 a agost 2010)

Penetració del consum de 

diaris per comarca  (en % )

Base: població de Catalunya de 14  a 25 anys

Comarca        Aud(000)   Pentrac.%    Índex

* Inclou: Museus, Galeries dõart i Sales dõexposicions

315.000

32,9%  

Assistència exposicions

Últim any

Ripollès 2 58,1 177

Segarra 2 46,7 142

Cerdanya 1 43,6 133

Pla de l'Estany 2 42,5 129

Osona 8 41,6 126

Montsià 4 40,8 124

Barcelonès 102 37,6 114

Maresme 21 37,5 114

Tarragonès 12 36,3 110

Vallès Occidental 41 35,8 109

Baix Llobregat 36 35,3 107

Priorat 0 34,7 105

Val d'Aran 1 34,1 104

Urgell 1 33,5 102

Alt Empordà 6 33,5 102

Conca de Barberà 1 32,9 100

Alta Ribagorça 0 32,8 100

Baix Ebre 3 32,1 97

Garrotxa 2 31,5 96

Segrià 8 31,3 95

Baix Empordà 6 31,2 95

Berguedà 2 30,7 93

Pallars Jussà 0 28,3 86

Anoia 4 27,5 83

Noguera 2 27,2 83

Alt Penedès 3 27,1 82

Gironès 7 26,4 80

Ribera d'Ebre 1 26,2 80

Terra Alta 0 26,0 79

Alt Urgell 1 26,0 79

Alt Camp 1 23,7 72

Baix Camp 6 23,3 71

Bages 5 23,3 71

Pla d'Urgell 1 22,8 69

Vallès Oriental 12 21,8 66

Selva 4 17,8 54

Garraf 3 16,3 49

Garrigues 0 15,4 47

Baix Penedès 2 13,7 41

Solsonès 0 4,3 13

Pallars Sobirà 0 3,9 12

EXPOSICIONS*. Consumdels joves comarca per comarca

Exemple de lectura de 

l'índex: els joves del 

Ripollès assisteixen un 

77% més a exposicions 

que els joves catalans 

(100%)

Exemple de lectura de 

l'índex: els joves del 

Pallars Sobirà 

assisteixen un 88% 

menys a exposicions 

que els joves catalans 

(100%)

Exemple de lectura: els 

joves de la Conca de 

Barberà assisteixen a 

exposicions igual que 

els joves catalans 

(100%)
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Base: població de Catalunya +14 anys
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* Inclou: Museus, Galeries dõart i Sales dõexposicions

Variació de la penetració del mitjà: joves en relació als adults (en % )

Font de dades: Acumulat mòbil  4a onada 2010 (setembre 2009 a agost 2010)

Comarques amb paritat de consum entre joves i adults

Comarques amb el mateix nivell de consum que la mitjana de Catalunya

%

EXPOSICIONS*.Consumcomarcal.Diferènciajoves-adults

Exemple de lectura: Al Solsonès els joves assisteixen 

un 85% menys a exposicions que els adults

Exemple de lectura: A lõAlta Ribagor­a els joves 

assisteixen un 332% més a exposicions que els adults
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Font de dades: Acumulat mòbil  4a onada 2010 (setembre 2009 a agost 2010)

Penetració del consum de 

diaris per comarca  (en % )

Base: població de Catalunya de 14  a 25 anys

Comarca        Aud(000)   Pentrac.%    Índex

538.000

56,3%  

Jugar a videojocs

Últims 3 mesos

Cerdanya 2 87,1 155

Ripollès 2 78,6 140

Pla de l'Estany 3 70,9 126

Garrotxa 5 68,2 121

Berguedà 4 67,7 120

Pla d'Urgell 4 67,3 120

Tarragonès 22 65,5 116

Bages 15 64,7 115

Alt Empordà 12 64,5 115

Ribera d'Ebre 2 64,0 114

Gironès 17 61,3 109

Garraf 10 61,1 109

Baix Empordà 11 59,8 106

Alt Camp 4 59,6 106

Segrià 16 59,0 105

Baix Llobregat 60 58,6 104

Urgell 2 58,4 104

Garrigues 2 57,6 102

Anoia 9 57,0 101

Vallès Oriental 30 56,5 100

Baix Penedès 6 55,5 99

Osona 10 54,9 97

Vallès Occidental 63 54,7 97

Barcelonès 148 54,6 97

Alt Urgell 1 54,0 96

Maresme 31 54,0 96

Noguera 3 52,9 94

Val d'Aran 1 52,4 93

Segarra 2 51,5 91

Baix Ebre 5 50,7 90

Baix Camp 14 50,6 90

Selva 11 47,8 85

Alta Ribagorça 0 46,4 82

Terra Alta 1 46,3 82

Conca de Barberà 1 44,9 80

Montsià 5 44,2 78

Alt Penedès 5 41,9 74

Priorat 1 40,4 72

Pallars Sobirà 0 38,6 69

Pallars Jussà 1 34,9 62

Solsonès 0 29,0 52

VIDEOJOCS. Consumdels joves comarca per comarca

Exemple de lectura de 

l'índex: els joves de la 

Cerdanya juguen un 

55% més a videojocs 

que els joves catalans 

(100%)

Exemple de lectura de 

l'índex: els joves del 

Solsonès juguen un 

48% menys a videojocs 

que els joves catalans 

(100%)

Exemple de lectura: els 

joves del Vallès Oriental 

juguen a videojocs 

igual que els joves 

catalans (100%)
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Base: població de Catalunya +14 anys
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Variació de la penetració del mitjà: joves en relació als adults (en % )

Font de dades: Acumulat mòbil  4a onada 2010 (setembre 2009 a agost 2010)

Comarques amb paritat de consum entre joves i adults

Comarques amb el mateix nivell de consum que la mitjana de Catalunya

%

VIDEOJOCS. Consumcomarcal. Diferència joves-adults

Exemple de lectura: Al Pallars Sobirà els joves 

juguen un 81% més a videojocs que els adults
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10,2%

21,6%

45,3%

28,8%

59,6%

38,8%

62,9%

46,5%

15,0%

40,5%

46,8%

36,6%

75,9%
73,4%

80,5%

65,9%

9,3%

18,3%

45,0%

27,4%

56,8%

32,8%

59,9%

43,1%

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

80%

90%

100%

Apendre o practicar 
habilitats artístiques

Estudiar 
idiomes, informàtica 

o altres activitats 
instructives

Anar d'excursió o 
visita cultural

Anar de viatge a 
l'estranger

Sopar en un 
restaurant

Sortir de nit a ballar 
o a prendre una 

copa

Anar a la segona 
residència o a casa 
d'amics o familiars 
fora del municipi

Fer esport

Activitats dõoci

Habilitats artístiques, estudiar, excursions i viatjar  12 mesos / 

Sopar en un restaurant, sortir de nit, anar a segona residència i fer esport: últim mes

+60,9% +122% +4,0% +33,7% +33,8% +124% +34,5% +53,0%

Penetració en % sobre el total de cada públic

Base: població de Catalunya +14 anys Font de dades: Acumulat mòbil  4a onada 2010 (setembre 2009 a agost 2010)

956.000

14,9%  

5.466.000

85,1%  

Joves 14 a 25Adults +25

6.421.000

100%  

Total població
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TEMPS DE CONSUM DE MITJANS DE COMUNICACIÓ:

Å Els joves consumeixen 6 hores i 49 minuts de mitjans de comunicació al dia, un 6% més que el 2008

Å La dieta medi¨tica dels joves: 3h 30ô de televisi·, 1h 46ô dôInternet, 1h 13ô de r¨dio, 13ô de diaris i 4ô de revistes al dia

Å Els joves dediquen cada dia 1 hora m®s a Internet que els adults, 32ô menys a la televisi·, 11ô menys a escoltar la r¨dio, 5ômenys a 

diaris i suplements, i el mateix temps a revistes (4ô)

CONSUM DE DIARIS:

Å El 38% dels joves llegeixen diaris, un 5% menys que el 2008

Å La lectura de diaris entre els joves cau un 5% des del 2008 i el temps de lectura cau un 7%

Å Els joves llegeixen m®s diaris esportius que els adults i menys dôinformaci· general i econ¸mics

Å El Pallars Sobir¨, lôAlta Ribagor­a i el Ripoll¯s s·n les comarques on els joves llegeixen m®s diaris i lôAlt Urgell, la Val dôAran i el 

Montsià, on en llegeixen menys

CONSUM DE REVISTES:

Å Els joves llegeixen un 4% més de revistes que els adults

Å La lectura de revistes entre els joves i el temps que hi destinen es mantenen estables des del 2008

Å Les joves llegeixen menys de revistes setmanals que els adults però més revistes quinzenals i mensuals, i també de pagament

Å La informació general és la temàtica preferida tant en joves com en adults tot i que els joves en llegeixen un 18% menys 

Å Els joves consumeixen més revistes de temàtica especialitzada que els adults

Å La Cerdanya, la Val dôAran i el Ripoll¯s s·n les comarques on els joves llegeixen m®s revistes i la Terra Alta, la Ribera dôEbrei el 

Montsià, on en llegeixen menys
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CONSUM DE RÀDIO:

Å Els joves escolten un 5% més de ràdio que els adults

Å El consum de r¨dio entre els joves es mant® estable des del 2008 tot i que lôescolten un 10% menys de temps

Å Gairebé la meitat dels joves escolten ràdio musical i només un de cada deu escolta ràdio generalista

Å La Cerdanya, el Baix Ebre i les Garrigues s·n les comarques on els joves escolten m®s la r¨dio i lôAlt Urgell, el Baix 

Pened¯s i la Val dôAran on lôescolten menys

CONSUM DE TELEVISIÓ:

Å La televisió arriba al 90% de joves i adults però els joves hi destinen 32 minuts menys al dia

Å Els joves veuen 32 minuts menys de televisió al dia que els adults però 15 minuts més que el 2008

Å Gairebé la meitat dels joves consumeixen televisió temàtica

CONSUMS TECNOLÒGICS:

Å Tres de cada quatre joves naveguen diàriament per Internet davant del 40% dels adults

Å Els joves naveguen per Internet 1 hora i 46 minuts al dia, 1 hora més que els adults

Å El 70% dels joves utilitzen xarxes socials a Internet i el 76% xategen

Å Els joves consumeixen un 63% m®s de mitjans de comunicaci· a trav®s dôInternet que els adults

Å El 24% dels joves escolten la ràdio a través de mòbil i el 35% hi escolten música

Å A totes les comarques catalanes els joves consumeixen m®s Internet que els adults, i a la Terra Alta, la Ribera dôEbre i 

lôAlt Urgell fins a un 200% m®s
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CONSUMS CULTURALS:

Å Tots els consums culturals dels joves són més alts als dels adults, especialment el de cinema, concerts, música i 

llibres i videojocs

Å A les 41 comarques de Catalunya els joves fan un major consum de cinema, música, concerts i videojocs que els 

adults

ACTIVITATS DôOCI:

Å Els joves realitzen m®s activitats dôoci que els adults en tots els casos

LLENGUA DE CONSUM:

Å Tots els consums de mitjans tant dels joves com dels adults són superiors en castellà que en català

Å El consum de mitjans en català que fan els adults és superior al que fan els joves, excepte de ràdio




