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’n' Fitxa técnica

Tipus
doestud

Estudi multimédia

idéaudi_nci e

consums culturals

Estudia el consum de diaris, revistes, radio, televisio, medi exterior, Internet, telefonia, llibres,
5 cinema, videojocs, musica, concerts, espectacles i exposicions

Metodologia

TAPI (Tablet PC Assisted Personal Interviewing). Entrevistes personals realitzades a la llar habitual amb Tablet PC

fundacc

Disseny Univers Poblacié de 14 anys i més entrevistada a la llar habitual: 6.421.000 persones
mostral Joves de 14 a 25 anys entrevistats a la llar habitual: 956.000 joves
Adults +25 anys entrevistats a la llar habitual: 5.466.000 adults
Ambit geografic Catalunya
Mostra Paoblacié de 14 anys i més entrevistada a la llar habitual: 31.316 entrevistes
Joves de 14 a 25 anys entrevistats a la llar habitual: 4.197 entrevistes
Adults +25 anys entrevistats a la llar habitual: 27.119 entrevistes
Tipus de mostreig Aleatori polietapic estratificat
Aplicat a cada submostra territorial
Precisi6 estadistica comarcal
Treball de Equip de camp Equip de camp propi, entrevistadors professionals, residents a la zona de camp assignada,
bilinglies i amb dedicaci6 exclusiva al Barometre
camp
Durada Treball de camp continu i i ninterromput, el s se
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w Distribucio de la poblacio
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w Llengua habitual
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I'w Temps dedicat als mitjans de comunicacio

 Total joves 956,000 persones  Total aduts 5.466.000 persones

6 hores i 49 minuts / oia 6 hores i 43 minuts / d|a

_/‘
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I'w Detall de temps de consum per mitjans

Distribucié en % sobre el total de temps al dia dedicat
a consum de mitjans per cadascun dels publics
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I'w Evolucio del temps de consum de mitjans 2008 a

Dades en minuts / dia -
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[ ]
w Estructura de mitjans
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I'w Evolucio del consum de mitjans 2008 a 2010
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Consum de mitjans per edat
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w Consum de mitjans per edat
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I'w DIARIS. Consum del mitja per tipologia

Total poblacidoves 14 a 25Adults +25

Penetracio en %obre el total de cada public 6.421.000 956.000
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w DIARISFranja horaria de consum

Distribucié en %obre el total de lectures de diaris de cada public
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DIARIS. Consudels joves comarca per comarca

Grafic 12
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I'w DIARIS. Consucomarcal. Diferéncjavesadults

Variacié de la penetracié del mitja: joves en relacio als adults (en % )
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I'w REVISTES. Consum del mitja per tipologia .
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1

REVISTES. Ranquing per tematica

Penetracio en %¥obre el total de cada public
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Grafic 16

Penetracié del consum de Comarca Aud(000) Pentrac% index

diaris per comarca (en %)
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I'w REVISTES. Conswomarcal. Diferéncjavesadults

Variacié de la penetracié del mitja: joves en relacio als adults (en % )
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w RADIO. Franja horaria de consum
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Grafic 2¢ Penetracid del consum defleyEle: Aud(OOO) Pentrac% index
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Girones 17 61,3 113 Exemple de lectura: el
Segarra 2 60,9 113 . q
Pallars Sobira 0 59,0 109 joves del Baix Llobrega
_ Iligie’jga ; 22; 182 escolten la radio igual
Consumderadio  angia 0 s61 104 que els joves catalans
Ahir Garraf 9 56,0 104 0
Alt Penedés 7 55,9 103 (100 A))
517.000 Maresme 32 55,7 103 \ j
Segria 15 54,7 101
54.1% [ Baix Clobregat 55 57T TO00 )
‘ Concade Bs 1 57,0 100
2083 Alt Camp 3 53.9 100 Exemple de lectura de
Priorat. 1 51,0 94 I'index: els joves de
Pallars Jussa 1 49,0 91 -
3479 Alta Ribagorca 0 49,0 o1 | 6 Al t Ur g ¢
o Tarragoneés 16 48,7 90 0 i
N/ o 11 poid o0 36% menys la radio qug
Garrotxa 4 48,4 90 els joves catalans
o Baix Camp 12 43,6 81
Base: poblaci6 de Catalunya de 14 a 25 { Barcelones 113 418 77 \_ (100%0) )
Val d'Aran 1 40,6 75
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RADIO. Consuoomarcal. Diferéncjavesadults

Variacio de la penetracié del mitja: joves en relacio als adults (en % )
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[ Comarques amb el mateix nivell de consum que la mitjana de C#alunya

escolten un 62% més la radio que els adult

Comarques amb paritat de consum entre joves i adults ]
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Grafic 21

Font de dades: Acumulat mobil 4a onada 2010 (setembre 2009 a ac

fundacc &
——

..... El Barometre
de la comunicacid
... i la cultura



w TELEVISIO. Consum del mitja per tipologia

Penetracio en % sobre el total de cada public Total poblacidoves 14 a 25:dults +25)
!\8 -2,%% 6.421.0000 956.000 -
100% 14,9%
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w TELEVISI®ranja horaria de consum
Joves 14 a 25Adults +25
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Grafic 24 Penetraci6 del consum de Comarca Aud(000) Pentrac% index
Val D'aran - 0 Cerdanya 2 100,0 111
diaris per comarca (en %) Solsonde 5 000 111 T
Bergueda 5 100,0 111
Pallars Sobira 1 100,0 111 [ \
Garrigues 3 98,7 110
Ribera d'Ebre 3 98,2 109 Exemp|e de lectura de
Ripollés 3 97,7 109 o ) .
Alt Penedés 12 97,5 108 I'index: els joves de la
Terra Alta 1 97,4 108 Cerdanya miren un 119
Urgell 4 97,3 108 , .
Alt Camp 6 969 108 mes la televisio que elg
Pallars Jussa 1 95,5 106 Joves Catalans (100%)
Bages 22 95,1 106
Noguera 5 93,8 104 k j
Vallés Occidental 108 93,7 104
Conca de Barbera 2 93,1 103
Alt Urgell 2 92,9 103 f \
Vallés Oriental 49 92,4 103 Exemple de |ectura els
Baix Emporda 16 92,2 102 ) ‘.
Garraf 15 921 102 joves del Tarragonés
N gzg'r?a ;j gig igg miren la televisié igual
Consum de televisio g, gyrgen 5 913 101 gue els joves catalans
Ahir Baix Penedés 11 90,8 101 0
Baix Camp 25 90,5 101 (100 A))
860.000 Pla de I'Estany 4 90,4 100 \ j
Segarra 3 90,4 100
90,0% WOnes 30 90,1 T00 )
arrotxa 5 80,7 T00
100.00 Montsia 9 88,8 99 Exemple de lectura de
Maresme 51 88,7 99 I'index: els joves del
Barcelonés 240 88,7 99 ) C
o 83.02 Baix Ebre 9 88,6 98 Priorat miren un 8%
o Monmsia ’ Gironés 24 88,0 98 AR 2
L ) D ’
i /;J_-// 0w Alt Emporda 16 85,9 95 meny_s la televisio S
w Baix Llobregat 88 85,8 95 els joves catalans
» Selva 19 85,5 95
Base: poblaci6 de Catalunya de 14 a 25 Alta Ribagorca 0 855 95 \_ (100%0) )
Osona 16 84,8 94
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w TELEVISIO. Conswamarcal. Diferéndjavesadults

Variacié de la penetracié del mitja: joves en relacio als adults (en % )

Exemple de lectura: Al Priorat els joves mire

11% menys la televisio que els adults
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[ Comarques amb el mateix nivell de consum que la mitjana de C#alunya

Comarques amb paritat de consum entre joves i adults ]
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Exemple de lectura: Al Bergueda els joves mi
un 10% més la televisié que els adults
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@
w Estructura de consums tecnologics

Penetracio en % sobre el total de cada public

( Total poblacidoves 14 a 25Adults +25 )
6.421.000 956.000
o
100% g 91,9% 93,1%

80% 73,8%
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Grafic 2%

Penetracié del consum de Comarca Aud(000) Pentrac% index

diaris per comarca (en %)

Solsones 1 84,3 114

Baix Emporda 15 84,3 114 ]
Segarra 3 83,0 112
Alt Urgell 2 80,8 109 [
Maresme 46 80,7 109
Pla de 'Estany 3 80,7 109 E)'(emple delleCtura de
Ribera d'Ebre 3 793 107 I'index: els joves del
g;’;ﬁgs POl Solsonés naveguen unj
Cerdanya 2 775 105 14% mes per Internet
Barcelones 208 77,0 104 .
Vallés Oriental 41 76,2 103 que els jOVGS Catalans
Alt Emporda 14 76,1 103 100%
Vallés Occid 88 75,8 103 k ( ) j
Selva 17 75,7 103
Girones 21 75,5 102
Osona 14 75,4 102 f \
( ‘TJ:%I. &et‘a i ;gj igg ) Exemple de lectura: els
Tarragonés 25 73:3 99 joveS de la Garrotxa
B:?ef bregat % ;ﬁ 22 naveguen per Internet
Consum db inﬁRgaérga M€ U 704 o5 igual que els joves
Anhir Bergueda 4 69,8 95 0
Val d'Aran 1 69,1 94 Catalans (100 A))
706.000 PladUrgell 4 680 93  \_
Segria 18 67,5 91
73’8% Noguera 4 66,2 90
- Priorat 1 64,7 88 f Exemple de lectura %
Al 4 4,6 7 0 .
At camp o s o I'index: els joves del
4560 Pallars Jussa 1 62,7 85 Pallars Sobira
Conca de Be 1 62,6 85 )
O nvo Baix Ebre 6 60,8 82 naveguen un 38%
AB\lt_Pf:nedés 186 ggyz 23 menys per Internet que
~ Ogel T2 c03 80 els joves catalans
Base: poblacio de Catalunya de 14 a 25 § Baix Penedés 6 55.2 75 \_ (100%) )
Montsia 6 52,1 71
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I'w INTERNET. Conswomarcal. Diferéndiavesadults

Variacio de la penetracié del mitja: joves en relacio als adults (en % )

Exemple de lectura: Al Pallars Sobira els joyes
naveguen un 38% meés per Internet que els gdults
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[ Comarques amb el mateix nivell de consum que la mitjana de Ca}alunya
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Comarques amb paritat de consum entre joves i adults ]
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INTERNET. Franja horaria de consum

Penetracio en % sobre el total de cada public

(Joves 14 a 25Adults +25 )

40% 956.000 —
14,9%
35% J
30%
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I'W INTERNET. Principals usos

Penetracio en % sobre el total de cada public

Joves 14 a 25 anys Adults +25

956.000 14,9%

Correu electronic

86|09 € Correu electronic

92,p%

Xats o missatgeria inst. 76.2% Consultes infor, preus, etc

Xarxes socials Xats o missatgeria inst.

Consultes infor, preus, etc. Informarse,actualitat

Obtencio de fitxers

59,19%6=.

Compres i banca

Informarse,actualitat %e —| Xarxes socials
Jugar online Obtenci6 de fitxers
Escoltar radio Escoltar radio
Compres i banca / Veure la televisio 7,6%
Veure la televisio 18,8% Jugar online 6,9%
Trucades telef. 3,6% € Trucades telef. 6,6%
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I'w INTERNET. Principals usos segonsaslatjoves

Correu Xats Missatg Xarxes
electronic instantania  socials

Penetracié en % sobre el total de cada edat [ h

S

37.000 47.000 67.000 91.000 96.000 71.000 88.000 97.000 82.000 78.000 76.000 126.000
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I'w INTERNET. Visites per tipus de webs (Ultims 30

Penetracio en % sobre el total de cada public

Joves 14 a 25 anys Adults +25
8{9% 55,6Y
Cercadors { Cercadors
Webs de mitjans comunicacic Webs de mitjans comunicacic
Blocs o0 webs personals 34,89 e Web de bancs i caixe: 21.5%
Portals generalistes 28.5% <€ Portals generalistes 18.1%
Webs tematiques i comercials 17,6% €7< Blocs 0 webs personals 15,1%
Web de bancs i caixe: 16,8'0 0‘ 4 \ Webs tematiques i comercials 14,8( 0
Web d'administracions Web d'administracions )
0 (€ o 9 79
publiques 8% publiques 12,7%
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I'w INTERNET. Consum de mitjans de comunicacic

1A 0, OAD 1A
Fenertacio &h % sobre el total L R IR LU U SRl  Total poblacidoves 14 a 254dults +25
e cada public 6.421.000 956.000
100% 14,9%

2.024.000  449.000 1.575.000

25%

20%

15%

10%

5,0%4,99%,1%

3,4%

5%

0%

Web de premsa Web de premsa Web de premsa Mitjans de Web de reviste: Web de radios Web de television
generalista publicadasportiva publicada eeconomica publicadacomunicacio digitals
en paper paper en paper
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I'w MOBIL. Principals usos (tltims 30 dies)

Penetracio en % sobre el total de cada public

Joves 14 a 25 anys Adults +25

Missatges (SMS, MMS 82,0% € Missatges (SMS, MMS 47 9%
Escoltar musica (MP3, etc. Escoltar la radio
\>(
Escoltar la radio | Escoltar musica (MP3, etc.
Internet (WAP) Internet (WAP)
Correu electronic 8 4 2% <€ Correu electronic
Serveis 3G §| 3,7% € Serveis 3G | 1.59%
Veure la televisio | 0,7% <€ Veure la televisio | 0,295
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MOBIL. Principals usos segons efids$ joves

(SMS, MMS) (MP3, etc.) radio

Penetracié en % sobre el total de cada edat [ Missatges Escoltar misicaEscoltar Ia‘

S

37.000 47.000 67.000 91.000 96.000 71.000 88.000 97.000 82.000 78.000 76.000 126.000
3,9% 4,9% 7,0% 9,5% 10,1% 7,5% 9,2% 10,1% 8,6% 8,2% 8,0% 13,2%
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w Consums culturals

Penetracio en % sobre el total de cada public Cinema, mWsica i videojocs: ¥l ti,

-----—---- 7.7% | +236%

100%
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w CINEMA. Consuels joves comarca per comarc:

Grafic 3

Penetraci6 del consum de Comarca Aud(OOO) Pentrac% [ndex

diaris per comarca (en %)

Terra Alta 65,3 113

Alt Emporda 12 65,0 112 ]
Barceloneés 175 64,4 111
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Montsia 7 61,6 106
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Pla d'Urgell 3 53,7 93 100%
Anoia 8 53,4 92 k ( ) j
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Garraf 9 52,9 91 f \
Osona 10 52,8 91
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Solsonés 1 51,6 89 .
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AssIstencia CiNeMa  conca de Barbera 1 505 87 igual que els joves
Ultims 3 mesos Noguera 3 49,6 86 0
Baix Ebre 5 49,5 86 Catalans (100 A))
554.000 Alta Ribagorga (o] 49,4 85 \ j
Bergueda 3 49,4 85
57,9% Baix Camp 14 49,1 85
oo iestany 2 noe o Exemple de lectura de
Alt Camp 3 48,6 84
5 Segria 13 472 81 I'index: els joves de les
Val d'Aran 1 45,5 78 ) ) .
1668 Ripolles 1 44,6 77 Garrigues assisteixen
Alt Urgell 1 43,1 74 0,
O wo Alt Penedes 5 42,3 73 _un 04% meny_s al
Ribera d'Ebre 1 42,0 72 cinema que els joves
s Selva 9 39,9 69
Base: poblaci6 de Catalunya de 14 a 25 Priorat 1 91 68 \_ catalans (100%) )
Pallars Jussa 1 35,7 62
Font de dades: Acumulat mobil 4a onada 2010 (setembre 2009 a agost 2 ? 1 814 54
Garrigdes 1 26,7 46
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w CINEMA. Consutnomarcal. Diferéndavesadults

Variacio de la penetracié del mitja: joves en relacio als adults (en % )

Exemple de lectura: A les Garrigues els jovgs
assisteixen un 5% menys al cinema que els apults
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Exemple de lectura: Al Montsia els joves

[ Comarques amb el mateix nivell de consum que la mitjana de Calalunya L assisteixen un 248% mes al cinema que els aglults

Grafic 38

[ Comarques amb paritat de consum entre joves i adults ]

Base: poblacié de Catalunya +14 a Font de dades: Acumulat mobil 4a onada 2010 (setembre 2009 a ac
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w LLIBRES. Consudels joves comarca per comarg

Grafic 3¢

Pallars Sobira

Penetracio del consum de
diaris per comarca (en %)

74.01

14.76

O wo

Base: poblacié de Catalunya de 14 a 25 ¢

Font de dades: Acumulat mobil 4a onada 2010 (setembre 2009 a agost 2&10)¢s

Lectura de llibres

Ultim any
594.000

62,1%

Comarca Aud(000) Pentrac% index

Baix Emporda 13 74,0 119
Pla de 'Estany 3 73,3 118
Gironés 20 71,7 115
Terra Alta 1 70,9 114
Baix Ebre 7 70,8 114
Montsia 8 70,6 114
Osona 13 69,4 112
Anoia 10 68,3 110
Ripollés 2 66,8 108
Cerdanya 1 66,5 107
Barcelones 178 65,7 106
Ribera d'Ebre 2 63,5 102
Bergueda 3 63,3 102
Vallés Occidental 73 62,7 101
Maresme 36 62,6 101
Pla d'Urgell 3 62,6 101
U o4 0Z,0 101
% 0 60,9 JB_l
Alt Emporda 11 60,5 97
Val d'Aran 1 60,2 97
Alt Penedés 8 60,2 97
Segarra 2 60,1 97
Selva 13 60,0 97
Garrotxa 4 59,7 96
Alt Camp 3 59,4 96
Conca de Barbera 1 59,3 95
Valles Oriental 31 58,5 94
Bages 13 57,8 93
Urgell 2 56,9 92
Tarragones 19 56,2 91
Segria 15 55,3 89
Pallars Jussa 1 545 88
Noguera 3 50,6 81
Garrigues 1 47,8 77
Baix Camp 13 47,7 77
Priorat 1 47,0 76
Baix Penedés 5 42,5 68
Alt Urgell 1 42,5 68
Garraf 7 40,8 66
0 29,5 47
Pallar§ Sobira 0 14,8 24
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joves del Baix Llobrega
llegeixen llibres igual
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Exemple de lectura de
I'index: els joves del
Pallars Sobira llegeixer
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w LLIBRES. Consucomarcal. Diferéncjavesadults

Variacié de la penetracid del mitja: joves en relacio als adults (en % )

Exemple de lectura: Al Pallars Sobira els joyes
llegeixen un 70% menys de llibres que els aqults
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[ Comarques amb el mateix nivell de consum que la mitjana de Celalunya ”ege|xen un 92% més de llibres que els aduljts

[ Comarques amb paritat de consum entre joves i adults ] Grafic 40
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MUSICA. Consutiels joves comarca per comarci

Grafic 41

Penetraci6 del consum de Comarca Aud(000) Pentrac% index

diaris per comarca (en %)

Montsia 11 100,0 103

Pla d'Urgell 5 100,0 103

Vallés Oriental 53 100,0 103

Garrotxa 7 100,0 103

Cerdanya 2 100,0 103 ( \

Zﬁr(r:a Alta é 188,8 183 Exemple de lectura de

amp . v . .

Solsonés 2 1000 103 I'index: els joves del

Baix Penedés 12 100,0 103 Montsia esco'ten un 39

Baix Ebre 10 100,0 103 L, P

Ribera d'Ebre 3 100,0 103 més de musica que elg

Alt Penedés 13 100,0 103 Joves Catalans (100%)

Priorat 1 100,0 103

Ripollés 3 100,0 103 \ )

Baix Llobregat 102 99,8 103

Barcelonés 270 99,6 103

Garraf 16 99,6 103 ( \

Vallés Occidental 115 99,5 102 Exemple de |ectura els

Maresme 57 99,5 102 . ’

Tarragonés 33 99,5 102 J] oves de

Balx Camp 28 993 102 Ribagorca escolten
Escoltar musica ~ =ree! 4 990 102 R

Garrigues 3 987 102 musica igual que els

Ultims 3 mesos Pallars Jussa 1 98,6 102 i 0
Al Urgel 5 oss 101 joves catalans (100%)
928.000 Segria 26 979 101 \_ "/
Segarra 3 97,7 101
97 1% Val d'Aran 2 97,5 100
: 0 96,7 TOO ( \
CRﬁEoguera 5 56,4 v— Exemple de lectura de
100.00 Conca de Barbera 2 964 99 I'index: els joves del
Pallars Sobira 1 96,1 99 i N
Gironeés 25 90,2 93 Baix Emporda escolten
73.76 Selva 19 87,3 90 0
D N/D Alt Emp'ordé 16 85,0 88 u,n 24 /0 meny$ de
Plade I'Estany 3 85,0 87 musica que els joves
Osona 16 84,9 87 0
Bages 50 841 a7 \ catalans (100%) )
Anoia 13 83,2 86
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I'w MUSICA. Consutomarc

al. Diferenciavesadults

Variacio de la penetracié del mitja: joves en relacié als adults (en % )

Exemple de | ectur a:
escolten un 7% meés de musica que els ad
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[ Comarques amb paritat de consum entre joves i adults ]
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w CONCERT&onsundels joves comarca per coma

Penetraci6 del consum de Comarca Aud(000) Pentrac% index

o 0 Ripolles 2 68,8 156
diaris per comarca (en %) Tonra Alta 1 658 Lag T
Pallars Sobirs Pa!lars Jussa‘ 1 63,7 144
Baix Emporda 10 59,1 134 [
Cerdanya 1 58,4 132
Garrigues > 58.1 132 E)'(emp|e delleCtUI’a de
Priorat 1 579 131 I'index: els joves del
Alta Ribagorca 0 57.8 131 A 2 R R
Plade lEstany 2 e63 127 Ripolles {,;155|ste|xen un
Alt Emporda 10 55,9 127 56% meés a concerts
Alt Camp 3 54,2 123 -
Pl dUrgell 2 31 120 gue els joves catalans
Garrotxa 4 52,5 119 100%
Baix Llobregat 53 52,2 118 k ( ) j
Segarra 2 52,1 118
Girones 14 51,6 117
Bergueda 3 51,5 117 f \
Urgell 2 513 116 Exemple de lectura: el
Osona 9 50,5 114 .
Ribera d'Ebre 2 498 113 joves de
_ _ I\NA‘;?]‘::;a 2 jg'g ﬁi assisteixen a concerts
Assistencia concerts g, geq 11 487 110 igual que els joves
Ultim an Tarragonés 16 48,3 109 0
y Soors p 58 o0 catalans (100%)
422 .000 Conca de Barbera 1 45,6 103 \ j
[ Anoia 7 AX7 T0T )
44,2% Barcelones 119 43,8 99
Alt Urgell 1 41,8 95
o valleés Occidental 47 40,4 91 Exemple de lectura de
Maresme 23 39.9 90 I'index: els joves del
Alt Penedes 5 37,4 85 N . .
5 k1 Selva 8 363 82 Solsones assisteixen
Baix Ebre 3 34,1 77 0,
N/D val d'Aran 1 33,7 76 un 42% menys_ a
Garraf 5 32,4 73 concerts que els joves
o Vallés Oriental 17 32,4 73
Base: poblaci6 de Catalunya de 14 a 25 Baix Camp o sz 7\ catalans (100%) )
Baix Penedes 3 29,1 66
Font de dades: Acumulat mobil 4a onada 2010 (setembre 2009 a agost 2@R0ys Scbra 9 257 S8 )
Solsbneés 0 25,6 58
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w CONCERTS. Consaomarcal. Diferengavesadults

Variacio de la penetracié del mitja: joves en relacio als adults (en % )

Exemple de lectura: Al Solsones els joves
assisteixen un 14% més a concerts que els aflults
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[ Comarques amb el mateix nivell de consum que la mitjana de Celalunya
Grafic 44

[ Comarques amb paritat de consum entre joves i adults ]

Base: poblacié de Catalunya +14 a Font de dades: Acumulat mobil 4a onada 2010 (setembre 2009 a ac
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w ESPECTACLES*. Consleisjovescomarcaercomarce

Grafic 45

Penetraci6 del consum de Comarca Aud(000) Pentrac% index

H H 0 Ripolles 2 57,2 214
diaris per comarca (en %) Cerdanya 1 8 172 T
Urgell 2 41,9 157
Pallars Sobird Alt Penedés 5 41,0 153 [
Alt Emporda 7 40,0 150
Carmoms 3 352 132 E>'<emple dellectura de
Baix Emporda 6 343 129 I'index: els joves del
Pla de I'Estany 1 34,1 128 2 Y o o
) : BaixLlobregat 32 316 118 Ripolles aSS|s,te|xen un
i Pla d'Urgell 2 31,1 116 114% mes a
Bergueda 2 30,9 116
Solsonds a D= Conca de Barbera 1 30,8 115 . eSpeCtaCleS que els
Maresme 18 308 115 joves catalans (100%)
e Segarra 1 30,1 113 k j
Alt Camp 2 29,2 109
= : Tarragoneés 10 28,8 108 f
s Orienta Montsia 3 28,2 106 .
%5 5 275 103 Exemple de Iectura.‘els
= 0c T 258 97 joves del Barcelonés
Bages 6 25,5 96 q .
Ribera d'Ebre 1 25,0 94 assisteixen a
< ax Vallés Occidental 29 25,0 94 espectacles igual que
Assisténcia espectacles &rones > o9 o FI) : ? I g
Ultim any Baix Ebre 2 24,7 93 €IS Joves Catalans
Garrigues 1 24,6 92 100%
255.000 Priorat 0 22,8 85 \ ( ) )
Pallars Jussa 0 22,4 84
26,7% Baix Camp 6 20,9 78
Selva 4 19,4 73 f Exemple de lectura %
Vallés Oriental 10 19,4 73 0z . .
Osona ) 104 72 I'index: els joves del
Garraf 3 18,8 70 Pallars Sobira
Baix Penedeés 2 18,4 69 . . 0
val d'Aran p 173 65 assisteixen un 94%
Terra Alta 0 16,8 63 menys a espectacles
Seard . o2 que els joves catalans
- Alta Ribagorca 0 16,1 60
Base: poblacio de Catalunya de 14 a 25 i Anoia 2 146 55 \ (100%) j
Alt Urgell 0 13,0 48
Font de dades: Acumulat mobil 4a onada 2010 (setembre 2009 a agost %g#ar ‘Ssobiré 8 112,52 ‘:5‘5

* Inclou: Circ, teatre i danga ® ® El Barometre
fundacc @00 5 omunicacié
... ila cultura



[ ]
w ESPECTACLE®&onsuncomarcalDiferéncigovesadult

Variacié de la penetracié del mitja: joves en relacio als adults (en % )

Exemple de lectura: Al Pallars Sobira els joves

assisteixen un 86% menys a espectacles que els gdults
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[ Comarques amb el mateix nivell de consum que la mitjana de Celalunya

[ Comarques amb paritat de consum entre joves i adults ]
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Grafic 4

Penetraci6 del consum de Comarca Aud(000) Pentrac% index

o 0 Ripolles 2 58,1 177
diaris per comarca (en %) Segarra 5 67 142 T
llars Sobirs Cerdanya 1 43,6 133
Pallars Saoira Pla de I'Estany 2 42,5 129 [
Osona 8 41,6 126
N a 208 124 E)femple dellectura de
Barcelonés 102 37,6 114 I'index: els joves del
Maresme 21 37,5 114 2 Y o o
Tarragongs o 363 110 Rlpolles,: aSS|ste|xe'n' un
Valles Occidental 41 35,8 109 77% mes a exposicions
Baix Llobregat 36 35,3 107 .
Briorat o 347 105 que els joves catalans
Val d'Aran 1 34,1 104 100%
Urgell 1 33,5 102 k ( ) j
Alt Emporda 6 33,5 102
a 1 S2,9 100 |
Alta Ribagorca 0 32,8 100 .
Baix Ebro 3 321 97 Exemple de lectura: el
Garrotxa 2 31,5 96 joves de la Conca de
Segria 8 31,3 95 N - -
Baix Emporda 6 312 o8 Barbelra. ass!stelxen a
[ . [ B da 2 30,7 93
ASSISIENCia EXPOSICIONS payme gussa 6 285 o6 exposicions igual que
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Noguera 2 27,2 83 (100%)
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32,9% Ribera d'Ebre 1 26,2 80
T?rra Alha 0 26,0 79 f Exemple de lectura &
Alt Urge 1 26,0 79 s X .
Alt Camp 1 3.7 72 I'index: els joves del
Baix Camp 6 233 71 Pallars Sobira
Bages 5 23,3 71 . . 880/
Pla d'Urgell 1 228 69 assisteixen un 0
Vallés Oriental 12 21,8 66 menys a exposicions
o T s que els joves catalans
o Garraf 3 16,3 49
Base: poblacio de Catalunya de 14 a 25 § Garrigues 0 154 47 \_ (100%) )
Baix Penedes 2 13,7 41
Font de dades: Acumulat mobil 4a onada 2010 (setembre 2009 a agost 2G¢&es O 4.3 13
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w EXPOSICION&onsuncomarcalDiferencigovesadults

Variacié de la penetracié del mitja: joves en relacio als adults (en % )
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Exemple de lectura: Al Solsones els joves assistgdixen
un 85% menys a exposicions que els adults

[ Comarques amb el mateix nivell de consum que la mitjana de Celalunya
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Comarques amb paritat de consum entre joves i adults ]
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assisteixen un 332% mes a exposicions que els aglults
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w VIDEOJOC® onsuntels joves comarca per coma

Penetraci6 del consum de Comarca Aud(000) Pentrac% index

fAari 0 Cerdanya 2 87,1 155
diaris per comarca (en % ) Ripolls > 786 140 )
Pla de I'Estany 3 70,9 126
Garrotxa 5 68,2 121 [
Bergueda 4 67,7 120
Pla d'Urgell 4 67,3 120 E'X€mp|e de leCtura de
Tarragones 22 655 116 I'index: els joves de la
Bages 15 64,7 115 H
Alt Emporda 12 64,5 115 Cerdan,ya l“gue”_ Sl
Ribera d'Ebre 2 640 114 55% més a videojocs
Girones 17 61,3 109 .
carraf 10 611 109 gue els joves catalans
Baix Emporda 11 59,8 106 100%
Alt Camp 4 59,6 106 k ( ) j
Segria 16 59,0 105
Baix Llobregat 60 58,6 104
Urgell 2 58,4 104 f \
Garrigues 2 576 102 Exemple de lectura: el
Anoia 9 57,0 101 . 2 o
[~ Valles Oriental 30 56,5 T00 ) joves del Valles Orientaj
o gz';‘n';e“e"es 160 gig g? juguen a videojocs
Jugara videojocs  Vjiesoccidental 63 547 o7 igual que els joves
Ultims 3 mesos Barcelonés 148 54,6 97 catalans (100%)
Alt Urgell 1 54,0 96
538.000 Maresme 31 54,0 96 \ j
Noguera 3 52,9 94
56 3% Val d'Aran 1 52,4 93
’ Segarra 2 51,5 91
Baix Ebre 5 50,7 90 Exemple de lectura de
a7 Baix Camp 14 506 90 I'index: els joves del
Selva 11 47,8 85 N k
Ja.02 Alta Ribagorga 0 46,4 82 Solsonés juguen un
Terra Alta 1 46,3 82 0, = N
N*'D Conca de Barbera 1 44,9 80 48 A) mef:lyS a VldGOJOCE
Montsia 5 44,2 78 gue els joves catalans
Alt Penedés 5 41,9 74
Base: poblaci6 de Catalunya de 14 a 25 briorat 1 w04 72 \_ (100%0) )
Pallars Sobira (0] 38,6 69
Font de dades: Acumulat mobil 4a onada 2010 (setembre 2009 a agost ZO2G)ussa : Sao 2
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w VIDEOJOCS. Consaomarcal. Difereng@vesadults

Variacio de la penetracié del mitja: joves en relacio als adults (en % )

Exemple de lectura: Al Pallars Sobira els joyes
juguen un 81% meés a videojocs que els adylts
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[ Comarques amb el mateix nivell de consum que la mitjana de Calalunya
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Comarques amb paritat de consum entre joves i adults
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Actil vitats



]
Activitats ddoci

Penetracio en % sobre el total de cada public

DFes0gn  w122%  +a0%

90% ‘

80% Total poblacidoves 14 a 25Adults +25
6.421.0000 956.000

70% 100% 14,9%
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0% 45,3046.8%

40,5% 2.0

40%

30% 2100

20% 15,0% |

10% 1*0’2 9,39

0%

Apendre o practicar  Estudiar
habilitats artistiquadiomes, informatica visita cultural

o altres activitats
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|‘|i| Conclusions (1)

TEMPS DE_ CONSUM DE MITJANS DE COMUNICACIO:
A Els joves consumeixen 6 hores i 49 minuts de mitjans de comunicacié al dia, un 6% més que el 2008

A - La dieta medi “"tica dels joves: 3h 3006 de televisi
A Els joves dediquen cada dia 1 hora m®s a | nt emeawysd
diaris i suplements, i el mateix temps a revistes

CONSUM DE DIARIS:

A EI38% dels joves llegeixen diaris, un 5% menys que el 2008

A Lalectura de diaris entre els joves cau un 5% des del 2008 i el temps de lectura cau un 7%

A El's joves |l egeixen m®s diaris esportius que el s a
A EI Pall ars Sobir”™, | 6Alta Ribagor-a i el Ri g dahiel s

Montsia, on en llegeixen menys

CONSUM DE REVISTES:

Els joves llegeixen un 4% més de revistes que els adults

La lectura de revistes entre els joves i el temps que hi destinen es mantenen estables des del 2008

Les joves llegeixen menys de revistes setmanals que els adults perdo més revistes quinzenals i mensuals, i tamb
La informacié general és la tematica preferida tant en joves com en adults tot i que els joves en llegeixen un 189
Els joves consumeixen més revistes de tematica especialitzada que els adults

La Cerdanya, |l a Val do6Aran i el Ri poll s s-n bleiees ¢
Montsia, on en llegeixen menys
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|‘|i| Conclusions (2)

CONSUM DE RADIO:
A Els joves escolten un 5% més de radio que els adults

A El consum de r "dio entre els joves es mant® est a

A Gairebé la meitat dels joves escolten radio musical i només un de cada deu escolta radio generalista

A La Cerdanya, e Bai x Ebre i |l es Garrigues s-n | e
Pened s i | a Val do6Aran on | 6escolten menys

CONSUM DE TELEVISIO:

A Latelevisio arriba al 90% de joves i adults pero els joves hi destinen 32 minuts menys al dia

A Els joves veuen 32 minuts menys de televisié al dia que els adults perd 15 minuts més que el 2008
A Gairebé la meitat dels joves consumeixen televisio tematica

CONSUMS TECNOLOGICS:

Tres de cada quatre joves naveguen diariament per Internet davant del 40% dels adults

Els joves naveguen per Internet 1 hora i 46 minuts al dia, 1 hora més que els adults

El 70% dels joves utilitzen xarxes socials a Internetatet)&6%

El's joves consumei xen un 63% m®s de mitjans de ¢
El 24% dels joves escolten la radio a través de mobil i el 35% hi escolten musica

Do o Io Do Do Ix

A totes | es comarques catalanes els jJjoves consurm
l 6Al't Urgell fins a un 200% m®s
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I'w Conclusions (3)

CONSUMS CULTURALS:

A Tots els consums culturals dels joves s6n més alts als dels adults, especialment el de cinema, concerts, mu
llibres i videojocs

A Ales 41 comarques de Catalunya els joves fan un major consum de cinema, musica, concerts i videojocs q
adults

ACTI VI TATS DooOClI
A El's joves realitzen m®s activitats doéoci que el s

LLENGUA DE CONSUM:
A Tots els consums de mitjans tant dels joves com dels adults s6n superiors en castella que en catala
A El consum de mitjans en catala que fan els adults és superior al que fan els joves, excepte de radio
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