
Lõesport en la 

societat mediàtica

Març 2009 a febrer 2010

Maig  2010



Tipus 

dôestudi

Estudi multimèdia 

dôaudi¯ncies i 

consums culturals

Estudia el consum de diaris, revistes, ràdio, televisió, medi exterior, Internet, telefonia, llibres, 

cinema, videojocs, música, concerts, espectacles i exposicions

Metodologia TAPI  (Tablet PC Assisted Personal Interviewing). Entrevistes personals realitzades a la llar habitual amb Tablet PC

Disseny 

mostral

Univers Població de 14 anys i més entrevistada a la llar habitual :                    individus 

Àmbit geogràfic Catalunya

Mostra individus + 14 anys

Tipus de mostreig Aleatori polietàpic estratificat

Aplicat a cada submostra territorial

Precisió estadística comarcal 

Treball de 

camp

Equip de camp Equip de camp propi, entrevistadors professionals, residents a la zona de camp assignada, 

bilingües i amb dedicació exclusiva al Baròmetre

Durada Treball de camp continu i ininterromput, els set dies de la setmana i al llarg de tot lôany

Període Març 2009  a febrer 2010

30.857

6.421.000

Fitxa tècnica



Lõesport en el consum de 

mitjans i en les activitats dõoci



14,2%

3,1%
7,6%

10,9%

48,0%
42,1%

64,8%

52,2%

24,2%

87,4%
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Lõesport en el consum de mitjans i en les activitats dõoci

Font de dades: 1a onada 2010 ( març 2009  a febrer 2010)Base: població de Catalunya +14 anys Esports Total

Penetracióen % sobre 

el total de la població

910 2.701 196 4.160Aud.(000) 490 3.353 697 1.551 3.084 5.589

3.812.000 persones(un 59% de la població) fa 

alguntipus de consum de mitjans relacionat amb 

lõesport o practica alguna activitat esportiva
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Premsa



Quota i perfil de la premsa esportiva

Total lectors de premsa:

2.701.000 pers., 42,1%

Lector premsa esportiva Lector premsa inf. general
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Base: població de Catalunya +14 anys Font de dades: 1a onada 2010 ( març 2009  a febrer 2010)
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28,1%
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2.288.000
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Inf. general
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43,1% 42,9% 42,5% 42,2% 42,6% 42,8% 42,9% 42,1%
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35

2.701

910

2.288

Evolució del consum de la premsa

Penetraciódiadõahir en % sobre el total de la població .

Total premsa Informació general Econòmics Esportius

-2,5%

+16,9

-5,4%

-3,6%

Aud.(000)

Base: població de Catalunya +14 anys
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Evoluci· de lõaudi¯ncia dels diaris esportius

Audiència dia dôahir(absoluts en milers000). 

360 366 374
396
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+28,9%

+51,9%

+46,0%

+25,5%

+25,2%

Aud. Total = 755                   776                 785                   819                   847                 881          904                   910 

Sport MarcaAs El 9 EsportiuEl Mundo Deportivo

+20,5%

Base: població de Catalunya +14 anys
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MOMENT DEL DIA

Font de dades: 1a onada 2010 ( març 2009  a febrer 2010)

Premsa 

esportiva

Premsa 

Inf. general

910.000 lec. 2.288.000 lec.
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Font de dades: 1a onada 2010 ( març 2009  a febrer 2010)Base: població de Catalunya +14 anys

Penetracióen % sobre el total de cada públic
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Revistes



Quota i perfil de les revistes dõesports

Total lectors de revistes:

4.160.000 pers., 64,8%

Lector revistes dõesports Lector revistes inf. general
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Base: població de Catalunya +14 anys Font de dades: 1a onada 2010 ( març 2009  a febrer 2010)

196.000 

2,5%

Esports

2.017.000

26,1%

Inf. general / 
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1.205.000
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Audiència dia dôahir
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Audiència dels últims 6 mesos (absoluts en milers000).
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+43,1%
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+64,2%

Base: població de Catalunya +14 anys
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Font de dades: 1a onada 2010 ( març 2009  a febrer 2010)

Revistes

dõesports

Total 

revistes

196.000  pers 4.160.000 pers
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Ràdio



Quota i perfil de la programació esportiva a la ràdio

Total oients de ràdio:

3.353.000 pers., 52,2%

Programació esportiva R¨dio dõinformaci·  general
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Base: població de Catalunya +14 anys Font de dades: 1a onada 2010 ( març 2009  a febrer 2010)
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1.429.000
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145.000
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47,5%
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Programació esportiva:

-Ràdio informació general de dilluns a diumenge de 23 a 1:30h

- Ràdio informació general dissabtes i diumenges de 17 a 23 h

-R¨dio Marca i Rock&Gol: totalitat hores dõemissi·

R¨dio dõinformaci· general:

- Resta emissions r¨dio dõinformaci· general descomptant les esportives
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Hàbits de consum de la programació esportiva

Distribucióen % sobre cada variable

Base: població de Catalunya +14 anys
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Videojocs



Quota i perfil del consum de videojocs

Total consumidors de 

videojocs:

1.551.000 pers., 24,2%
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Base: població de Catalunya +14 anys Font de dades: 1a onada 2010 ( març 2009  a febrer 2010)
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Penetracióúltims 3 mesos en %sobre 

el total de la població .

Evolució videojocs per temàtiques
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Base: poblaci· de Catalunya +14 anys, jugadora de videojocs dõesportsFont de dades: 1a onada 2010 ( març 2009  a febrer 2010)
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Hàbits de consum dels videojocs

Base: població de Catalunya +14 anys

14%

38%

20%

10%
13%

6%

14%

31%

17%

8%

11%

8%

0%

5%

10%

15%

20%

25%

30%

35%

40%

Cada dia +1 cop setm. 1 cop setm. 2/3 cop mes 1 cop mes -1 cop mes
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Font de dades: 1a onada 2010 ( març 2009  a febrer 2010)

Videojocs 

esportius

Total 

videojocs

697.000  pers 1.551.000 pers

Distribucióen % sobre el total de cada públic
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Font de dades: 1a onada 2010 ( març 2009  a febrer 2010)Base: població de Catalunya +14 anys

Videojocs 

esportius

Total 

videojocs

697.000  pers 1.551.000 pers

Distribucióen % sobre el total de cada públic
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Fer esport



Quota i perfil d'activitats dõoci

Fan algun tipus dõactivitat dõoci:

5.867.000 pers., 91,4%

Fer esport alguna vegada No fer esport mai
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Base: població de Catalunya +14 anys Font de dades: 1a onada 2010 ( març 2009  a febrer 2010)

ÅSopar restaurant, sortir de nit, 2a residència i fer esport, últims 30 dies 

ÅHabilitats artístiques, activ. formatives, viatjar i visita cultural, últims 12 mesos

3.438.000 

52,0%

3.084.000 

48,0%

3.084.000 

15,0%

Fer esport

3.941.000

19,2%

Sopar 
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formatives
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Visita cultural
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lõestranger

4.308.000
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Sortir de nit
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Habilitats 

artístiques
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