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w Fitxa técnica

Tipus
déestud

Estudi multimedia

idc‘)audi_nci e

consums culturals

Estudia el consum de diaris, revistes, radio, televisié, medi exterior, Internet, telefonia, llibres,
5 cinema, videojocs, musica, concerts, espectacles i exposicions

Metodologia

TAPI (Tablet PC Assisted Personal Interviewing). Entrevistes personals realitzades a la llar habitual amb Tablet PC

Disseny Univers Poblacié de 14 anys i més entrevistada a la llar habitual
mostral - Acumulat mobil 2a onada 2010 (maig 2009 a abril 2010): 6.421.000 persones
Ambit geografic Catalunya
Mostra Individus + 14 anys
- Acumulat mobil 1a onada 2010 (maig 2009 a abril 2010): 30.903 entrevistes
Tipus de mostreig Aleatori polietapic estratificat
Aplicat a cada submostra territorial
Precisi6 estadistica comarcal
Treball de Equip de camp Equip de camp propi, entrevistadors professionals, residents a la zona de camp assignada,
camp bilingties i amb dedicacio exclusiva al Barometre

Durada

Treball de camp continu i ininterromput, el

S

Periode

- Acumulat mobil 2a onada 2010: maig 2009 a abril 2010
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w Consums culturals
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w Evolucid dels consums culturals
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w Consums culturals en espais publics per edat
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w Consums culturals individuals per edat
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w Penetracio dels consums culturals per edat
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'w Consums culturals en espais publics
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