








.0.0. El Barometre
... de la comunicacio

i la cultura

Estructura de Mitjans

AUDIENCIA GENERAL DE MITJANS. PENETRACIO DE CADA MITJA PER VARIABLES SOCIODEMOGRAFIQUES

% horitzontal. Exemple de lectura: El 60,5% dels homes llegeix diaris Ambit: llles Balears

total diaris suplements revistes i radio televisio internet telefonia telefonia cinema medi
poblacio publ. per. fixa mobil exterior

TOTAL POBLACI

940.000 465.000 294.000 634.000 507.000 853.000 358.000 660.000 818.000 308.000 477.000
% 100% 49,4% 31,2% 67,4% 53,9% 90,7% 38,0% 70,2% 87,0% 32,8% 50,7%
GENERE
home 100% 60,5% 25,5% 62,0% 58,5% 43,1% 67,8% 89,0% 32,4% 53,3%
e 100% 38,3% 36,9% 72,7% 49,3% 32,9% 72,5% 84,9% 33,1% 48,1%
0% 50% 100% 0% 50% 100% Qos 50% 100% 0% 50% 100% 0% 50% 100% 0% 50% 100% 0%  50% 100% 0% 50% 100% 0%  50% 100% 0%  50% 100%
EDAT
14-24 anys 100% 42,1% 22,3% 83,4% 61,4% 69,3% 60,2% 96,5% 59,0% 71,8% (UG
ectors/dia
25-44 anys 100% 52,1% 28,7% 71,9% 60,7% 48,4% 59,8% 96,8% 40,7% 612%  —
45-64 anys 100% 54,3% 36,4% 65,5% 50,6% 23,3% 80,0% 86,9% 21,2% 41,1% lectors/setmana
651 + 100% 40,3% 36,5% 44,8% 35,2% 9,0% 88,8% 52,9% 9,3% PXIL/ N Revistes
0% 50% 100% 0% 50% 100% Q% 50% 100% 0% 50% 100% 0% 50% 100% 0% 50% 100% 0% 50% 100% 0% 50% 100% 0% 50% 100% 0% 50% 100% Lelf;‘l)il—cs;gi%m)de
Radio
CLASSE SOCIAL oients/dia(dill-diu)
alta i mitana alta 100% 62,1% 382% 77,8% 62,9% 49,9% 78,8% 91,6% 41,8% 54,4% Igl':;';fga o
mitana 100% 51,4% 32,7% 69,4% 58.4% 42,.8% 73,5% 89,1% 35,3% 52,7% RS
mit. baixa i baixa 100% 35,6% 23,0% 55,4% 39,5% 20,7% 57,8% 79,8% 21,3% 44,6% | HICIELIE
0%  50% 100% 0% 50% 100% 0% 50% 100% 0% 50% 100% 0% 50% 100% 0% 50% 100% 0% 50% 100% 0% 50% 100% 0% 50% 100% 0%  50% 100% Telefonia fixa:
individus amb linia
fixa a la llar
LLENGUA HABIT Telefonia rr_lbbil:
catala 100% 57,7% 40,8% 73,2% 54,3% 34,6% 81,8% 80,9% 30,9% 41,8% Z‘fta' S
castella 100% 45,0% 27,5% 66,0% 55.1% 40,8% 66,2% 90,3% 35,3% 56,3% [
altres /neng 100% 38,8% 5,1% 431% 39,6% 33,2% 33,5% 93,9% 20,2% 53,6% [ EELE
0%  50% _ 100% 0% _ 50% _ 100% 0% _ 50% _ 100% 0% _ 50% _ 100% 0%  50%  100% 0%  50%  100% 0%  50%  100% 0%  50%  100% 0%  50%  100% 0%  50%  100% fﬁ:}i’rit"s’ldia
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.0.0. El Barometre
... de la comunicacio

i la cultura

Estructura de Mitjans

AUDIENCIA GENERAL DE MITJANS. PERFIL DE L'AUDIENCIA PER VARIABLES SOCIODEMOGRAFIQUES

Ambit: Illes Balears

% vertical. Exemple de lectura: El 61,3% dels lectors de premsa diaria son homes

total diaris suplements revistes i radio televisid internet telefonia telefonia cinema medi
poblacio publ. per. fixa mobil exterior
TOTAL POBLACIO 940.000 465.000 294.000 634.000 507.000 853.000 358.000 660.000 818.000 308.000 477.000
% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%
GENERE
home 50,1% 61,3% 40,9% 46,1% 54,3% 50,6% 6,8% L8,4% 51,2% 49,6% 52,6%
dona 49,9% 38,7% 59,1% 53,9% 45,7% 49,4% 43,2% 51,6% 48,8% 50,4% L7,4%
0% 50% 100% 0% 50% 100% 9, 50% 100% 0% 50% 100% 0% 50% 100% 0% 50% 100% 0%  50% 100% 0% 50% 100% 0%  50% 100% 0% 50% 100%
EDAT
14-24 anys 141% 12,0% 10,1% 17,4% 16,0% 14,4% 25,7% 12,1% 15,6% 25,4% 20,0% :Jiatris .
ectors/ala
25-4L4 anys 11,8% 4l 1% 38,5% Ll 6% 471% 141,2% 53,3% 35,6% 46,6% 51,9% 50,5% suplements
L5-64 anys 28,1% 30,9% 32,8% 271,3% 26,4% 27,8% 17,2% 32,1% 28,1% 18,2% 22,8% lectors/setmana
65 i + 16,0% 13,0% 18,7% 10,6% 10,4% 16,6% 3,8% 20,2% 9,7% 4,5% 6,7% Revistes
0% 50% 100% 0% 50% 100% 0% 50% 100% 0% 50% 100% 0% 50% 100% 0% 50% 100% 0% 50% 100% 0% 50% 100% 0% 50% 100% 0% 50% 100% Lelf;?il—:;gi%m)de
Radio
CLASSE SOCIAL oients/dia(dill-diu)
alta i mitjana alta 26,2% 33,0% 321% 30,3% 30,6% 25,2% 34,5% 29,5% 27,6% 33,5% 28,1% {:I':;’;‘e‘fta o
mitjana 13,6% u5,4% 45,1% U, 9% 473% 7% 49,2% u5,7% Ul 7% 4,0% 45,4%  [——
mitj. baixa i baixa 30,1% 21,7% 22% 214,8% 2% 30,2% 16,4% 24,9% 2,1% 19,6% 26,5%  [EEIELE
0% 50%  100% (9% 50%  100% 0% 50%  100% 0% 50%  100% 0% 50%  100% 0%  50%  100% 0%  50%  100% 0%  50%  100% 0%  50%  100% 0%  50%  100% Telefonia fixa:
individus amb linia
fixa a la llar
LLENGUA HABITUAL Telelfonia rr_lbbil:
catala 37,6% 43,9% 49,2% 40,9% 37,9% 36,6% 34,3% 43,9% 35,0% 35,5% 31,0% z‘_’“‘ .
castell3 56,6% 51,5% 49,8% 55,4% 57,9% 8,1% 0,7% 53,4% 8,8% 0,9% 2,9% PR
altres /nsnc 5,8% 4,5% 0,9% 3,7% 4,2% 5,2% 5,0% 2,8% 6,2% 3,6% 6,1% tres mesos

0%
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oye ® @ El Baromet
Estructura de Mitjans 28 /a comunicacié

AUDIENCIA GENERAL DE MITJANS. LLENGUA DE CONSUM i la cultura

% vertical. Eexemple de lectura: El 5,9% dels lectors de premsa diaria llegeixen diaris en catala i el 97,7% en castell3 (1a suma no déna 100 degut a les duplicacions) Ambit: llles Balears
total diaris suplements revistes i radio televisid internet missatges cinema
poblacio publ. per. SMS
ILLES BALEARS
940.000 465.000 294.000 634.000 507.000 853.000 528.000 508.000 308.000
100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%
catala 5.9% 2,5% 26,1% 19,5% 217% 24.2% 28,1% 0,1%
castella % " 2% b b b 0% %
altres 14,5% 0,1% 12,0% 6,3% 0,8%

0% 50%  100% 0%  50%  100% 0% 50%  100% 0% 50%  100% 0% 50%  100% 0% 50%  100% 0% 50%  100% 0% 50%  100%
Diaris
llengualdiari ahir
Suplements
llengual/suplement
tltima setmana

Revistes
llengualrevista
ultim periode

Radio
llengualradio ahir

Televisio
llengualTV ahir

Internet
llengualusos internet
ultim mes

Missatges SMS
llengualsms

Cinema
llengualiltima
pel-licula
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- ® @  El Barometre
undacc ®®® . ;omunicaco
... ila cultura

PREMSA DIARIA .
RANQUING* TOTAL PREMSA DIARIA
BASE:llles Balears

ABSO % VERTI
LUTS CALS

Entrevistes 2.337 2.337
POBLACIO (000) 940 940
PREMSA LLEGIDA O FULLEJADA AHIR

TOTAL PREMSA 465 49,4
INFORMACIO GENERAL 430 45,7
ESPORTIUS 129 13,7
PAGAMENT 454 48,2
GRATUITS 22 2,4
CATALA 28 29
CASTELLA 454 483
ALTRES LLENGUES 3 04
Ultima Hora 252 26,8
Diario de Mallorca 147 15,7
Marca 73 7,7
El Mundo 54 58
As 46 4,8
Sport 45 4,8
Diario de Ibiza 44 47
Menorca - Diario Insular 35 3,8
Diari de Balears 28 2,9
El Pais 25 2,6
ADN (G)(5) 24 2,5
El Mundo Deportivo 20 2,2
ABC 13 14
La Vanguardia 7 0,8
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PREMSA DIARIA .
RANQUING* TOTAL PREMSA DIARIA
BASE:Eivissa-Formentera

ABSO % VERTI

LUTS CALS
Entrevistes 515 515
POBLACIO (000) 121 121
PREMSA LLEGIDA O FULLEJADA AHIR
TOTAL PREMSA 57 47,0
INFORMACIO GENERAL 51 41,9
ESPORTIUS 18 15,3
PAGAMENT 56 46,8
CASTELLA 56 46,8
ALTRES LLENGUES 0 -
Diario de Ibiza 44 36,5
Ultima Hora 17 14,3
Marca 11 9.4
As 7 55
Sport 6 47
El Pais 4 3,4
El Mundo 4 3,0
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- ® @  El Barometre
undacc ®®® . ;omunicaco
... ila cultura

PREMSA DIARIA .
RANQUING* TOTAL PREMSA DIARIA

BASE:Menorca

ABSO % VERTI

LUTS CALS
Entrevistes 520 520
POBLACIO (000) 79 79
PREMSA LLEGIDA O FULLEJADA AHIR
TOTAL PREMSA 46 58,2
INFORMACIO GENERAL 43 55,1
ESPORTIUS 13 17,0
PAGAMENT 46 58,2
CASTELLA 46 58,2
ALTRES LLENGUES 0 -
Menorca - Diario Insular 35 45,0
Ultima Hora 20 24,9
Marca 6 8,0
Sport 5 6,7
El Mundo Deportivo 3 3,7
As 3 3,7
El Pais 3 3,2
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PREMSA DIARIA .
RANQUING* TOTAL PREMSA DIARIA
BASE:Mallorca

ABSO % VERTI
LUTS CALS

Entrevistes 1.302 1.302
POBLACIO (000) 741 741
PREMSA LLEGIDA O FULLEJADA AHIR

TOTAL PREMSA 362 48,9
INFORMACIO GENERAL 336 45,3
ESPORTIUS 97 13,1
PAGAMENT 351 47,4
GRATUITS 22 3,0
CATALA 28 3,7
CASTELLA 352 475
ALTRES LLENGUES 3 05
Ultima Hora 215 29,0
Diario de Mallorca 147 19,9
Marca 55 75
El Mundo 49 6,6
As 36 4,9
Sport 34 4,6
Diari de Balears 28 37
ADN (G)(5) 24 32
El Pais 18 2,4
El Mundo Deportivo 15 2,0
ABC 13 1,7
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SUPLEMENTS
RANQUING
BASE:llles Balears

ABSO % VERTI

LUTS CALS
Entrevistes 2.337 2.337
POBLACIO (000) 940 940
SUPLEMENTS LLEGITS EN L’'ULTIMA SETMANA
LECTORS 294 31,2
Pronto 197 21,0
Brisas 68 73
Magazine 55 58
EPS 26 2,8
Mujer Hoy 19 2,1
XL Semanal 17 18
Magazine (El Mundo) 9 0,9
Yo Dona del Siglo XXI 7 0,7
Preséncia 7 0,7
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- ® @  El Barometre
undacc ®®® . ;omunicaco
... ila cultura

SUPLEMENTS
RANQUING
BASE:Eivissa-Formentera

ABSO % VERTI

LUTS CALS
Entrevistes 515 515
POBLACIO (000) 121 121
SUPLEMENTS LLEGITS EN L'ULTIMA SETMANA
LECTORS 31 25,9
Pronto 15 12,7
Magazine 15 12,5
EPS 6 4,8

© Fundacc. Barometre de la Comunicacié i la Cultura. 2a onada 2010 (any mobil maig 2009 a abril de 2010) Pagina 12



- ® @  El Barometre
undacc ®®® . ;omunicaco
... ila cultura

SUPLEMENTS
RANQUING
BASE:Menorca
ABSO % VERTI
LUTS CALS
Entrevistes 520 520
POBLACIO (000) 79 79
SUPLEMENTS LLEGITS EN L'ULTIMA SETMANA
LECTORS 26 337
XL Semanal 14 18,1
Pronto 13 16,0
Mujer Hoy 11 13,6
Brisas 4 46
EPS 3 38
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- ® @  El Barometre
undacc ®®® . ;omunicaco
... ila cultura

SUPLEMENTS
RANQUING
BASE:Mallorca

ABSO % VERTI

LUTS CALS
Entrevistes 1.302 1.302
POBLACIO (000) 741 741
SUPLEMENTS LLEGITS EN L’'ULTIMA SETMANA
LECTORS 236 31,8
Pronto 169 22,8
Brisas 64 8,6
Magazine 39 53
EPS 18 2,4
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- ® @  El Barometre
undacc ®®® . ;omunicaco
... ila cultura

PUBLICACIONS PERIODIQUES
RANQUING * SETMANALS | QUINZENALS
BASE:llles Balears

ABSO % VERTI
LUTS CALS

Entrevistes 2.337 2.337
POBLACIO (000) 940 940
REVISTES SETMANALS | QUINZENALS LLEGIDES U.P.

TOTAL 382 40,6
Pronto 93 9,9
Hola 70 7.4
Part Forana(Q)(G) 39 4,1
D.Baleares sin fronteras(Q)(G) 37 39
Cuore 31 3,3
Semana 22 24
Diez Minutos 22 23
7 Setmanari de Llevant 21 2,2
Lecturas 20 2,1
iQué me dices! 19 2,0
In Touch 18 19
Mia 18 19
Intervia 18 1,9
El Jueves 16 1,6
Computer Hoy(Q) 15 1,6
Veu de Séller 14 15
Super Pop(Q) 14 15
Felanitx 12 13
Motociclismo 11 1,2
Bravo por ti(Q) 11 11
Séller 10 11
Dijous 10 1,0
Punt Informatiu de Pollenca(Q) 10 11
TP Teleprograma 9 1,0
Cent per Cent 9 1,0
Nuevo Vale 7 0,8
El Iris 7 0,7
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fundacc 9.9 El Barometre
de la comunicacio
. ila cultura

PUBLICACIONS PERIODIQUES
RANQUING * SETMANALS | QUINZENALS
BASE:Eivissa-Formentera

ABSO % VERTI

LUTS CALS
Entrevistes 515 515
POBLACIO (000) 121 121
REVISTES SETMANALS | QUINZENALS LLEGIDES U.P.
TOTAL 37 31,0
Pronto 13 10,5
Hola 9 73
D.Baleares sin fronteras(Q)(G) 5 44
Cuore 4 35
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fundacc 9.9 El Barometre
de la comunicacio
. ila cultura

PUBLICACIONS PERIODIQUES
RANQUING * SETMANALS | QUINZENALS

BASE:Menorca

ABSO % VERTI

LUTS CALS
Entrevistes 520 520
POBLACIO (000) 79 79
REVISTES SETMANALS | QUINZENALS LLEGIDES U.P.
TOTAL 33 41,8
Pronto 8 10,3
El Iris 7 8,6
Hola 5 6,6
Revista de Ferreries(Q) 4 47
Lecturas 3 4.4
Cuore 3 34
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PUBLICACIONS PERIODIQUES
RANQUING * SETMANALS | QUINZENALS
BASE:Mallorca

ABSO % VERTI
LUTS CALS

Entrevistes 1.302 1.302
POBLACIO (000) 741 741
REVISTES SETMANALS | QUINZENALS LLEGIDES U.P.

TOTAL 312 42,1
Pronto 72 9,7
Hola 56 75
Part Forana(Q)(G) 39 5,2
D.Baleares sin fronteras(Q)(G) 30 4,0
Cuore 24 3,3
7 Setmanari de Llevant 21 2,8
Semana 17 2,3
Diez Minutos 17 2,3
iQué me dices! 15 2,0
In Touch 15 2,0
Lecturas 14 19
Mia 14 19
Veu de Séller 14 1,9
Intervid 13 1,8
Felanitx 12 1,6
El Jueves 12 1,6
Computer Hoy(Q) 12 1,7
Super Pop(Q) 12 1,6
Séller 10 14
Motociclismo 10 1,3
Dijous 10 13
Punt Informatiu de Pollenga(Q) 10 14
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PUBLICACIONS PERIODIQUES
RANQUING* REVISTES MENSUALS
BASE:llles Balears

ABSO % VERTI
LUTS CALS

Entrevistes 2.337 2.337
POBLACIO (000) 940 940
REVISTES MENSUALS LLEGIDES ULTIM MES

TOTAL 411 43,7
Muy Interesante 65 6,9
National Geographic 41 4.4
Quo 28 3,0
Saber Vivir Muy Saludable 24 2,6
Cocina Facil 24 25
Vogue 20 2,2
Historia National Geographic 20 2,1
Mi bebé y yo 20 2,1
Cosmopolitan 20 2,1
El Mueble 17 18
La Revista 40 16 1,7
Playstation Revista Oficial 16 1,7
Casa Diez 16 1,7
Cosas de Casa 15 1,6
Elle 14 14
Hobby Consolas 13 14
FHM 13 13
PC Actual 13 13
Casa & Campo 12 13
Glamour 11 11
Ciutat de Palma(G) 11 1,1
Fotogramas 11 11
Personal Computer & Int. 10 11
Cuerpomente 10 11
Mente Sana 10 1,0
Mi Casa 9 1,0
Es Saig 9 0,9
Nautica 9 0,9
Maxi Tuning 9 0,9
Woman 9 0,9
AR La Revista Ana Rosa 8 0,9
Men’s Health 8 0,9
Loka Magazine 8 0,8
Nuevo Estilo 8 0,8
L’Observador Pla Mall.(G) 7 0,8
Tu Bebé 7 0,8
Cocina Viva 7 0,8
Rolling Stone 7 0,7
Ser Padres Hoy 7 0,7
Viajar 7 0,7
Cocinasy Bafios 7 0,7
Jaray Sedal 7 0,7
Micromania 7 0,7
Llucmajor de pinte en ample 7 0,7
Telva 6 0,7
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de la comunicacio
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PUBLICACIONS PERIODIQUES
RANQUING* REVISTES MENSUALS
BASE:Eivissa-Formentera

ABSO % VERTI

LUTS CALS
Entrevistes 515 515
POBLACIO (000) 121 121
REVISTES MENSUALS LLEGIDES ULTIM MES
TOTAL 53 44,0
Muy Interesante 9 7
National Geographic 7 58
Saber Vivir Muy Saludable 6 4,6
Cosmopolitan 5 3,7
Vogue 4 3,5
Quo 4 33
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PUBLICACIONS PERIODIQUES
RANQUING* REVISTES MENSUALS

BASE:Menorca
ABSO % VERTI
LUTS CALS
Entrevistes 520 520
POBLACIO (000) 79 79
REVISTES MENSUALS LLEGIDES ULTIM MES
TOTAL 33 42,1
Muy Interesante 3 41
S’Auba 3 4,1
S’Ull de Sol 3 34
Quo 3 34
National Geographic 3 33
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PUBLICACIONS PERIODIQUES
RANQUING* REVISTES MENSUALS
BASE:Mallorca

ABSO % VERTI
LUTS CALS

Entrevistes 1.302 1.302
POBLACIO (000) 741 741
REVISTES MENSUALS LLEGIDES ULTIM MES

TOTAL 325 43,9
Muy Interesante 53 71
National Geographic 31 42
Quo 21 29
Cocina Facil 19 2,5
Mi bebé y yo 18 2,4
Saber Vivir Muy Saludable 17 2,2
Historia National Geographic 16 2,2
Vogue 15 2,0
Cosmopolitan 14 19
Playstation Revista Oficial 14 1,9
El Mueble 14 19
Casa Diez 14 18
La Revista 40 13 1,7
Cosas de Casa 12 1,6
Hobby Consolas 12 1,6
Ciutat de Palma(G) 11 14
PC Actual 11 14
FHM 10 13
Casa & Campo 10 13
Personal Computer & Int. 9 1,3
Elle 9 1,2
Fotogramas 9 12
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PUBLICACIONS PERIODIQUES
RANQUING* REVISTES ALTRES PERIODICITATS
BASE:llles Balears

ABSO % VERTI

LUTS CALS
Entrevistes 2.337 2.337
POBLACIO (000) 940 940
REVISTES ALTRES PERIODICITATS LLEGIDES ULTIMS 6 MESOS
TOTAL 163 17,3
Muy Historia(B) 45 4.8
Cocina Sana y Natural(T) 21 2,3
Hoteles de Espafia y Mundo(B) 8 0,9
Dies i Coses(B) 8 0,8
Lluc(B) 8 0,8
Campanet(B) 7 0,7
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PUBLICACIONS PERIODIQUES
RANQUING* REVISTES ALTRES PERIODICITATS
BASE:Eivissa-Formentera

ABSO % VERTI

LUTS CALS
Entrevistes 515 515
POBLACIO (000) 121 121
REVISTES ALTRES PERIODICITATS LLEGIDES ULTIMS 6 MESOS
TOTAL 19 15,4
Muy Historia(B) 7 54
Cocina Sana y Natural(T) 4 3,6
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PUBLICACIONS PERIODIQUES
RANQUING* REVISTES ALTRES PERIODICITATS

BASE:Menorca
ABSO % VERTI
LUTS CALS
Entrevistes 520 520
POBLACIO (000) 79 79
REVISTES ALTRES PERIODICITATS LLEGIDES ULTIMS 6 MESOS
TOTAL 16 19,9
Muy Historia(B) 5 6,2
Cocina Sana y Natural(T) 3 4,0
Xerra i Xala(T) 3 3,2

© Fundacc. Barometre de la Comunicacié i la Cultura. 2a onada 2010 (any mobil maig 2009 a abril de 2010) Pagina 25



fundacc 9.9 El Barometre
de la comunicacio
. ila cultura

PUBLICACIONS PERIODIQUES
RANQUING* REVISTES ALTRES PERIODICITATS
BASE:Mallorca

ABSO % VERTI

LUTS CALS
Entrevistes 1.302 1.302
POBLACIO (000) 741 741
REVISTES ALTRES PERIODICITATS LLEGIDES ULTIMS 6 MESOS
TOTAL 129 17,4
Muy Historia(B) 34 46
Cocina Sana y Natural(T) 14 1,9
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RADIO R
RANQUING DE CADENES PER TEMATICA* Aud.Acumulada
BASE:llles Balears

DILLUNS A DIVENDRES DILLUNS A DIUMENGE
ABSO ABSO
LuTS % LUTS %
Entreviste§ 1.713 1.713 2.337 2.337
POBLACIO (000) 940 940 940 940

CADENES GENERALISTES QUE VA ESCOLTAR AHIR

TOTAL OIENTS 524 55,7 507 53,9
TOTAL GENERALISTA 231 24,6 224 238
Cadena SER 89 9,5 86 9,2
COPE 46 49 47 50
Onda Cero 45 4.8 43 4.6
Radio Nacional 35 3,7 32 3,4
IB3 Radio 28 29 24 2,6
Catalunya Radio 10 1,1 8 0,8
Radio Murta 10 11 8 0,8
Radio Balear 9 1,0 9 1,0
Punto Radio 6 0,6 7 0,8

CADENES TEMATIQUES QUE VA ESCOLTAR AHIR

TOTAL TEMATIQUES 376 40,0 367 39,0
TEMATICA MUSICAL 359 38,1 348 37,0
Los 40 Principales 172 18,3 160 17,0
Cadena Dial 66 7,0 61 6,5
Kiss FM 61 6,5 61 6,5
Flaix FM 55 59 57 6,1
Europa FM 50 54 50 53
Cadena 100 46 49 47 5,0
M80 Radio 40 4,2 38 4,0
Onda Cero Melodia 12 1,2 9 0,9
Radio Clasica 9 1,0 6 0,7
TEMATICA INFORMATIVA 37 39 33 3,6
Rock & Gol 16 1,7 14 15
Radio Marca 13 14 12 13
Radio 5 TN 6 0,6 6 0,7
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RADIO R
RANQUING DE CADENES PER TEMATICA* Aud.Acumulada
BASE:Eivissa-Formentera

DILLUNS A DIVENDRES DILLUNS A DIUMENGE
ABSO ABSO
LuTS % LUTS %
Entrevistes 354 354 515 515
POBLACIO (000) 121 121 121 121

CADENES GENERALISTES QUE VA ESCOLTAR AHIR

TOTAL OIENTS 58 48,2 56 46,6
TOTAL GENERALISTA 22 18,4 20 16,8
Cadena SER 12 9,9 10 8,0
COPE 5 3,8 4 37
Onda Cero 4 3,4 4 3,2

CADENES TEMATIQUES QUE VA ESCOLTAR AHIR

TOTAL TEMATIQUES 42 344 41 338
TEMATICA MUSICAL 42 344 41 33,6
Los 40 Principales 22 18,3 21 17,4
Cadena 100 8 6,6 7 58
Kiss FM 5 43 6 47
Radio Diario Ibiza 5 42 5 42
Europa FM 3 2,7 4 3,0
TEMATICA INFORMATIVA 0 0,4 1 0,4
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RADIO R
RANQUING DE CADENES PER TEMATICA* Aud.Acumulada
BASE:Menorca

DILLUNS A DIVENDRES DILLUNS A DIUMENGE

ABSO ABSO

LuTS % LUTS %
Entrevistes 409 409 520 520
POBLACIO (000) 79 79 79 79

CADENES GENERALISTES QUE VA ESCOLTAR AHIR

TOTAL OIENTS 44 56,6 42 53,9
TOTAL GENERALISTA 26 32,6 24 30,2
Cadena SER 12 15,0 10 13,1
COPE 7 8,3 6 73
Radio Nacional 4 45 3 41
Onda Cero 3 3,7 4 4,6

CADENES TEMATIQUES QUE VA ESCOLTAR AHIR

TOTAL TEMATIQUES 29 36,6 28 353
TEMATICA MUSICAL 27 34,2 26 33,0
Los 40 Principales 12 15,5 11 13,7
Kiss FM 7 9,1 8 9,9
Cadena Dial 5 6,2 5 6,6
Cadena 100 4 55 4 52
Europa FM 3 35 3 39
TEMATICA INFORMATIVA 3 3,7 3 3,3
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RADIO R
RANQUING DE CADENES PER TEMATICA* Aud.Acumulada
BASE:Mallorca

DILLUNS A DIVENDRES DILLUNS A DIUMENGE
ABSO ABSO
LuTS % LUTS %
Entrevistes 950 950 1.302 1.302
POBLACIO (000) 741 741 741 741

CADENES GENERALISTES QUE VA ESCOLTAR AHIR

TOTAL OIENTS 421 56,8 408 55,1
TOTAL GENERALISTA 183 24,7 180 243
Cadena SER 66 8,9 66 8,9
Onda Cero 38 51 36 48
COPE 35 4.7 37 5,0
Radio Nacional 28 3,8 25 3,4
IB3 Radio 26 35 22 3,0

CADENES TEMATIQUES QUE VA ESCOLTAR AHIR

TOTAL TEMATIQUES 306 41,3 298 40,2
TEMATICA MUSICAL 290 39,2 282 38,0
Los 40 Principales 138 18,6 128 17,3
Cadena Dial 60 8,0 55 7.4
Flaix FM 53 71 55 74
Kiss FM 49 6,6 47 6,4
Europa FM 44 6,0 43 58
M80 Radio 37 50 36 48
Cadena 100 34 45 36 48
TEMATICA INFORMATIVA 33 45 30 41
Rock & Gol 14 1,9 12 1,6
Radio Marca 12 1,7 11 15
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™V
RANQUING DE CANALS TV* NACIONALS,AUTONOMIQUES | LOCALS* PER ILLES* Share
BASE:llles Balears

ILLES
Eivi
ssa Meno Mall
TOTAL | Form. rca orca
CANALS DE TV
TOTAL TV 100,0 100,0 100,0 100,0
lal 18,8 19,1 17,4 19,0
Telecinco 17,8 14,8 15,4 18,5
Antena 3 16,2 15,2 15,2 16,5
La Sexta 10,1 12,8 9,2 9,7
Cuatro 6,4 8,6 7,2 6,0
IB3 Televisio 54 1.2 9,6 5,6
Lla2 2,0 2,4 2,0 19
Disney Channel 1,9 2,0 2,6 1,8
Clan TVE 15 2,0 19 14
TV3CAT 14 0,7 2,6 14
Antena.Neox 1,3 16 11 1,2
Antena.Nova 1,2 3,2 15 0,8
Factoria de Ficcién (FDF) 1,2 1,0 0,9 1,2
Teledeporte 11 0,7 15 11
40 Latino 1,0 0,8 0,7 1,0
Canal 24 Horas 0,9 14 0,9 0,8
La Siete 0,7 05 0,7 0,7
Intereconomia 0,7 0,5 0,5 0,7
CNN+ 0,6 11 14 0,4
Veo7 0,3 0,2 0,6 0,3
Canal 33 0,3 0,1 0,1 04
TV Mallorca 0,2 - - 0,3
SET en Veo 0,2 05 0,2 0,2
Canal 3/24 0,2 0,3 0,3 01
Canal 4 0,2 0,0 - 0,2
CANALS DE TV (ESTATALS)
TOTAL 100,0 100,0 100,0 100,0
lal 26,4 26,3 26,2 26,5
Telecinco 25,0 20,3 23,2 25,9
Antena 3 22,7 20,8 22,9 23,0
La Sexta 14,1 17,6 13,9 136
Cuatro 9,0 118 10,8 8,4
la2 2,7 32 2,9 2,7
CANALS DE TV (AUTONOMIQUES)
TOTAL 100,0 100,0 100,0 100,0
IB3 Televisio 74,1 49,2 76,1 75,0
TV3CAT 18,8 21,7 20,7 18,1
Canal 33 4,6 54 0,8 52
Canal 3/24 2,2 12,0 2,4 1,7
CANALS DE TV (LOCALS/COMARCALS)
TOTAL 100,0 100,0 100,0 100,0
TV Mallorca 334 - - 39,5
Canal 4 25,0 3,2 - 29,3

© Fundacc. Barometre de la Comunicacié i la Cultura. 2a onada 2010 (any mobil maig 2009 a abril de 2010) Pagina 31



- ® @  El Barometre
undacc ®®® . ;omunicaco
... ila cultura

™V
RANQUING DE CANALS TV* NACIONALS,AUTONOMIQUES | LOCALS* PER ILLES* Aud.Acumulada ABSOLUTS
BASE:llles Balears

ILLES

TOTAL Eivi
POBLA| ssa Meno Mall
clO | Form. rca orca

Entrevistes 2.337 515 520 1.302
POBLACIO (000) 940 121 79 741
REACH DIARI AUDIENCIA TV AHIR

TOTAL TV 853 110 72 670
lal 402 50 31 321
Antena 3 373 43 28 302
Telecinco 351 36 27 288
La Sexta 287 35 22 230
Cuatro 209 28 18 163
IB3 Televisio 163 8 21 134
la2 86 10 7 69
Disney Channel 68 9 6 53
TV3CAT 59 4 8 47
Antena.Neox 55 6 4 45
Clan TVE 53 8 5 40
Teledeporte 50 3 5 42
Canal 24 Horas 48 8 4 36
Antena.Nova 42 9 3 30
Factoria de Ficcion (FDF) 42 5 3 34
La Siete 38 3 3 33
40 Latino 33 4 3 26
CNN+ 30 5 5 20
Intereconomia 19 1 2 16
Veo7 15 2 1 12
Canal 33 15 1 1 13
TV Mallorca 13 0 0 13
SET en Veo 11 1 1 9
Canal 3/24 10 1 2 7
Canal 4 9 0 0 9

REACH DIARI AUDIENCIA TV AHIR (ESTATALS)

TOTAL 770 101 62 607
lal 402 50 31 321
Antena 3 373 43 28 302
Telecinco 351 36 27 288
La Sexta 287 35 22 230
Cuatro 209 28 18 163
la2 86 10 7 69

REACH DIARI AUDIENCIA TV AHIR (AUTONOMIQUES)

TOTAL 205 11 26 168
IB3 Televisio 163 8 21 134
TV3CAT 59 4 8 47
Canal 33 15 1 1 13
Canal 3/24 10 1 2 7

REACH DIARI AUDIENCIA TV AHIR (LOCALS)

TOTAL 32 3 2 26
TV Mallorca 13 0 0 13
Canal 4 9 0 0 9
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HABITS DE CONSUM i la cultura

INDIVIDUS QUE HAN UTILITZAT INTERNET AHIR (en % 1 ABsoLUTS) Ambit: Illes Balears
|
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HABITS DE CONSUM i la cultura

INDIVIDUS QUE UTILITZEN TELEFON MOBIL (EN % I ABSOLUTS) Ambit: llles Balears
|
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Cinema iii de la comunicacié

HABITS DE CONSUM i la cultura

INDIVIDUS QUE HAN ANAT AL CINEMA EN ELS ULTIMS 3 MESOS (EN % 1 ABsOLUTS) Ambit: llles Balears
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Medi Exterior ® 00 .5 omunicacié
HABITS DE CONSUM ... i la cultura

INDIVIDUS QUE DECLAREN HAVER VIST UN SUPORT PUBLICITARI AHIR (N % 1 ABsoLUTS) Ambit: llles Balears
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SUPORTS VISTOS AHIR
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El Barometre, iii dle la <I:omunicacié
[ ] N t
al servel del sector i la cultura

FUNDACC ofereix al sector de la comunicacié i de la cultura (mitjans de comunicacid, grups

de comunicacid, agéncies de mitjans, institucions, universitats, industries culturals) informes
a mida sobre audiéncies i consums culturals a partir d'explotacions concretes de la base

de dades del Barometre de la Comunicacié i la Cultura.

- INFORMES GENERALS DEL BAROMETRE
Dades generals d'audiéncia de cadascun dels sectors i subsectors de la comunicacid i sobre els consums culturals

* Premsa diaria  Cinema

* Suplements * Medi Exterior

* Revistes i Publicacions Periodiques * Llibres

* Radio « Videojocs

* Televisio * Musica

* Internet * Concerts i Espectacles
* Telefonia * Exposicions

- INFORME DE MITJIA
Perfil de I'audiéncia, distribucions territorials, ranquings, variables comparatives amb la competéncia

- INFORME A MIDA
Explotacions especifiques del Barometre a partir d'encarrecs concrets

- ABARLOAT
Incorporacié de preguntes a mida, en qualsevol moment, per a un target concret

- BASE DE DADES DEL BAROMETRE
Base de dades completa sobre les audiéncies i els consums culturals als territoris de parla catalana

fundacc .. . e
Fundacid Audiencies de la Comunicacio i la Cultura
www.fundacc.org - info@fundacc.org




Fundacié Audiéncies Carrer Casp, 82 2n 3a www.fundacc.org
de la Comunicacio 08010 Barcelona info@fundacc.org
i la Cultura Tel. 93 246 25 63

Fax 93 246 18 80





