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T.A1 RESILIENCIA TANGIBLE

Les noves formes de
riSC com 'amenaca
mediambiental, els desastres
naturals i la crisi financera
global han generat un
sentiment de vulnerabilitat
entre els ciutadans.

En conseqiiéncia, es
comencen a replantejar
la seva forma de
CONSUMIT': reaccionen
adoptant bens i serveis que
beneficiin la comunitat local i

ue en reforcin la seva
identitat; i que els
permetin confiar en la
recuperacio, reactivar el
consum i fugir
emocionalment de les
dificultats.
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GRAFIC 1
Quan creu que sortirem
de la crisi economica?

...(% de respostes en cada categoria)
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T.A1 RESILIENCIA TANGIBLE

“Transition Towns”:
moviment per la creaci6 de
comunitats autosuficients.

Com a referent, Transition
Town Lewes a East Sussex
(UK) ha impulsat 3
iniciatives de localitzacio:

“OVESCo”: generacio
d’energia solar propietat de
la comunitat.

“Lewes Food Market”:
mercat setmanal on només
es troben productes locals.

“The Lewes Pound”: moneda
propia per incentivar les
compres a botigues locals.

http://vimeo.com/4678220
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T.2

L’evoluci6 tecnologica i la
crisi fan que els
consumidors comprin de
forma més racional i
meditada, fent servir
Internet per continuar
consumint a un cost més
reduit.

La digitalitzaci6 dels
mitjans, a més de provocar
que cada cop estiguem
més hores en
contacte amb els
mitjans, fa que en l'era
digital la distinci6 entre
entretenir-se, relacionar-se
i informar-se quedi
totalment difoses.

XARXA ESTALVI
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GRAFIC 4
Evolucio temps de
contacte amb els mitjans

...(mitjana de minuts al dia amb cada mitja)

400 360 (+7%)
336 el -

350

300

250

200

150

100 59 (+40%)

50 T 1o T
42

2008 2009 2010 2011

@ mitjans convencionals
..Internet
----» tendéncia

Font: Barometre de la Comunicacio6 i la Cultura FUNDACC



® @ E| Barometre
S @08 5 omunicacis
... ila cultura

Creafl,l'lur Tendéncies del consum

mediatic a Catalunya

T.2 XARXA ESTALVI

“A day made of glass”.

La multinacional del vidre
Corning ens proposa una
visi6 de futur en que les
superficies comunes es
transformen en sofisticats
dispositius electronics
interactius i connectats;
que permeten a l'usuari
gestionar tot tipus
d’informaci6 de forma
senzilla i sense fissures en
temps real — tant si esta
treballant, com de compres
o relaxant-se.

http://www.youtube.com/watch?v=6Cf7IL_eZ38&feature=related



Tendeéencies del consum
mediatic a Catalunya

creafutur

® @ El Barometre
fundacc icacio
eoe de la comunicaci6
... ila cultura

T.2

GRAFIC 5
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GRAFIC 6
Evoluci6 visites a webs de mitjans
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Creix el consum
d’informacio i
entreteniment en diferents
dispositius i la tecnologia
permet Obtenir,
generar i

compartir ficilment

grans volums d’informacio.

Els consumidors volen
participar i intervenir en
els mitjans, sentint-se’n
protagonistes, fent-los
seus. La creixent
complexitat i “infoxicaci6o”
fa que els consumidors
demandin “agregadors” de
continguts: envers el

punt d’accés unic.
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“Social Media 2011”
Dades sobre la revoluci6 de
les xarxes socials:

» Les xarxes socials han
superat la pornografia
com a activitat #1a
Internet

» Gairebé el 15% dels
matrimonis dels Estats
Units al 2009 es van
coneixer a les xarxes
socials

* Cadascun dels 500
milions d’usuaris de
Facebook genera una
mitjana de 90 peces de
contingut al mes.

BRRREN)
BREREN!

http://www.youtube.com/watch?v=uxzQPmrkCyM
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GRAFIC 8

Evoluci6 participacio a Internet
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GRAFIC 9
Evoluci6 s d’'Internet al mobil
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